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Abstraksi 

 

Dengan adanya pembatasan kegiatan masyarakat pada kondisi pandemi 

Covid-19 seperti saat ini banyak masyarakat berkegiatan dirumah sehingga 
mengakibatkan meningkatnya jumlah pengguna internet. Peningkatan pengguna 

internet membuat masyarakat lebih konsumtif dan didukung pertumbuhan e-
commerce di Indonesia. Tokopedia merupakan e-commerce dengan nilai transaksi 
terbesar. Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh shopping lifestyle dan 

diskon  sebagai faktor dalam melakukan impulse buying.  
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah bertransaksi 

menggunakan e-commerce Tokopedia. Metode pengambilan sampel yang 
digunakan adalah non probability sampling dengan teknik pengambilan sampel 
Insidental Sampling dalam hal ini konsumen yang pernah melakukan aktifitas 

belanja secara online di e-commerce Tokopedia. Sampel yang diambil adalah 
sebesar 70 responden. Sedangkan teknik analisis data yang digunakan adalah 

Partial Least Square (PLS).  
Berdasarkan hasil penelitian dapat diketahui bahwa Shopping Lifestyle dan 

Diskon mempengaruhi konsumen dalam melakukan impulse buying di e-

commerce Tokopedia. 
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