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Abstraksi 

 Masyarakat modern umumnya akan membeli suatu produk yang mampu 

memberikan efektifitas, efisiensi waktu, serta praktis, beranjak dari hal inilah berbagai 

produk makanan instan mulai beredar dipasaran. Tujuan dari dilangsungkannya 

penelitian ini ialah guna memperoleh beberapa informasi serta menganalisis pengaruh 

yang ditimbulkan oleh brand ambassador dan iklan terhadap keputusan pembelian Mie 

Sedaap di Surabaya Timur.  

 Penelitian ini dilakukan dengan mengadopsi jenis penelitian deskriptif 

kuantitatif, serta menerapkan non probability sampling dengan teknik accidental 

sampling kepada 96 responden konsumen Mie Sedaap di Surabaya Timur. Seluruh 

hipotesis di dalam penelitian ini diuji dengan menerapkan penganalisisan yang 

mengadopsi SEM berbasis komponen dengan menggunakan PLS. Kuisioner online 

yang dilakukan dengan memanfaatkan Google Form menjadi alat ukur yang diterapkan 

di dalam penelitian ini. 

  Berdasarkan perhitungan secara statistik, peneliti mendapati bahwa brand 

ambassador dan iklan dapat mempengaruhi keputusan pembelian Mie Sedaap di 

Surabaya Timur secara signifikan. Dengan diperolehnya hasil dari dilangsungkannya 

penelitian ini, maka dapat dipaparkan bahwa sebesar 67,5% variabel keputusan 

pembelian mendapatkan pengaruh dari variabel independen yaitu brand ambassador 

(X1) dan Iklan (X2). Sementara itu, sejumlah 32,5% lainnya berasal dari variabel 

keputusan pembelian tersebut memperoleh pengaruh yang disebabkan oleh sejumlah 

variabel di luar pembahasan penelitian ini.  
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