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ABSTRAK 

PENGARUH PROMOSI ONLINE DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DI RBS MOTORSPORT SIDOARJO 

RONALDO NICO MAHENDRA PUTRA 

Manajemen, Ekonomi & Bisnis, UPN “Veteran” Jawa Timur 

mahendrae30@gmail.com 

 Dunia bisnis yang terjadi saat ini mengalami perkembangan yang pesat, 

dengan adanya belanja online. Manufaktur menjadi salah satu bisnis di Indonesia 

yang terus memperlihatkan perkembangannya. Ini menunjukan bahwa Indonesia 

merupakan salah satu pasar otomotif paling potensial di Asia. Salah satu 

kesempatan yang bisa dimasuki adalah dengan ‘menembak’ di bagian sparepart 

terutama pada sparepart bekas dengan nilai harga sesuai kondisi sparepart 

tersebut. Dengan demikian, adanya penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

Pengaruh Promosi online dan Persepsi harga terhadap keputusan pembelian di 

Rbs motorsport Sidoarjo. 

 Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan 

pembelian sparepart di Rbs motorsport. Sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Konsumen yang melakukan pembelian spareparts di Rbs Motorsport 

secara online dalam jangka waktu 1 tahun terakhir. Dengan jumlah responden 

sebanyak 60 orang. Teknik analisa yang digunakan adalah partial least 

square(PLS).Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah non probability sampling. 

 Hasil dari penelitian ini adalah promosi online memberikan kontribusi 

terhadap keputusan pembelian, dan persepsi harga memberikan kontribusi 

terhadap keputusan pembelian. 
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