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Abstract

Currently Indonesia has been experiencing a pandemic of Covid-19, a pandemic is
evenly.distributed globally so that it requires people to do their activities day-to-day to
remain at home only. Thus this then the increase in digital services, especially e-commerce is
rapidly increasing. Increased service digital in the field of e-commerce is made also of
interest high consumer purchasing on e-coommerce one of them. The purpose of performing
this research is to observe whether your ad is and the tagline effect on buying interest in
Tiket.com. The population in this research is the people who see the ad and tagline Tiket.com
Indonesia. This study applies non-probability sampling in the sampling of the research as
well as adopting a purposive sampling technique. There were 66 respondents then the data
collected from the respondents can be analyzed with Partial Least Square ( PLS ). This study
obtained the existence of a positive influence in the buying interest Tiket.com based on ads
provide a positive influence on buying interest, the tagline also give the influence of yan
positively to purchase intention on Tiket.com Indonesia

Keywords : advertising, tagline , buying interest.
Abstrak

Saat ini Indonesia sedang mengalami pandemi Covid-19, pandemi yang merata secara global
sehingga mengharuskan masyarakat untuk melakukan aktivitasnya sehari-hari untuk tetap berada di
rumah saja. Dengan demikian maka peningkatan layanan digital khususnya e-commerce meningkat
pesat. Peningkatan layanan digital di bidang e-commerce membuat tingginya minat beli konsumen
pada e-commerce salah satunya. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk melihat apakah
iklan Anda dan tagline berpengaruh terhadap minat beli tiket.com. Populasi dalam penelitian ini
adalah masyarakat yang melihat iklan dan tagline Tiket.com Indonesia. Penelitian ini menggunakan
non-probability sampling dalam pengambilan sampel penelitian serta menggunakan teknik purposive
sampling. Ada 66 responden kemudian data yang terkumpul dari responden tersebut dapat dianalisis
dengan Partial Least Square (PLS). Penelitian ini memperoleh adanya pengaruh positif terhadap minat
beli Tiket.com berdasarkan iklan memberikan pengaruh positif terhadap minat beli, tagline juga
memberikan pengaruh yan positif terhadap niat beli pada Tiket.com Indonesia

Kata Kunci : advertising, tagline , minat beli.
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