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ABSTRAKSI

Perkembangan suatu negara dapat dilihat dari perkembangan ekonomi di
suatu negara khususnya Indonesia, hal tersebut dapat dilihat dari jumlah dana
yang dimiliki. Budaya menabung pada masyarakat Indonesia saat ini dikenal
cukup rendah dibandingkan dengan negara asia lainnya. Hal tersebut tercermin
dari rendahnya keinginan dalam menabung. Tabungan merupakan salah satu
faktor yang penting dalam perekonomian dalam suatu negara, karena
perekonomian akan kuar apabila negara tersebut memiliki tingkat tabungan yang
tinggi. Tabungan digunakan untuk berjaga-jaga apabila dalam menghadapi
sesuatu yang mungkin terjadi dimasa yang akan datang.

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh pengetahuan keuangan,
kepercayaan, perilaku konsumtif terhadap keputusan menabung. Populasi pada
penelitian ini adalah generasi Z Kabupaten Tulungagung. Teknik penentuan
sampel pada penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling. Teknik
penentuan jumlah sampel menggunakan rumus slovin. Sampel yang digunakan
pada penelitian sebanyak 100 orang atau responden. Data yang digunakan pada
penelitian ini yaitu data primer yang merupakan data dari hasil kuesioner dari
jawaban 100 responden. Teknik analisis pada penelitian ini menggunakan Partial
Least Square (PLS).

Dari hasil penelitian menyatakan bahwa pengetahuan keuangan,
kepercayaan, dan perilaku konsumtif memiliki pengaruh positif signifikan dalam
keputusan menabung.

Kata Kunci : Pengetahuan Keuangan, Kepercayaan, Perilaku Konsumtif,

Keputusan Menabung
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