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ABSTRAK 

ANALISIS RESEPSI REMAJA PEREMPUAN TERHADAP GAYA HIDUP 

BERBELANJA FASHION  MELALUI TAYANGAN VIDEO DALAM 

AKUN TIKTOK  @HANDMADESHOESBY 

 

Penelitian ini  dilakukan untuk mengetahui resepsi remaja perempuan 

terhadap gaya hidup berbelanja yang ditampilkan melalui tayangan video ‘Belanja 

Gak Aturan’  pada akun tiktok @Handmadeshoesby. Pada tayangan video ini 

terdapat seorang perempuan yang melakukan proses berbelanja produk fashion 

tanpa adanya perencanaan serta ia mengambil produk-produk tersebut dalam 

jumlah yang banyak tanpa adanya proses pertimbangan ataupun mencoba produk 

tersebut. Hal ini menarik minat peneliti untuk mengetahui bagaimana remaja 

perempuan memaknai pesan yang ada dalam video tersebut. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan studi analisis resepsi. Jumlah 

informan penelitian sebanyak 10 orang. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan ialah wawancara dan observasi. Penelitian ini menggunakan teori  

encoding-decoding Stuart Hall yang mana pembuat pesan menciptakan pesan 

dengan makna tertentu yang diharapkan dapat diterima oleh khalayak namun 

khalayak juga dapat memaknai pesan sesuai dengan pengalaman mereka.Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat perbedaan resepsi antara informan satu 

dengan informan yang lain. Resepsi remaja perempuan terhadap video ‘Belanja 

Gak Aturan’ yang ditampilkan pada akun tiktok @Handmadeshoesby memiliki 

pemaknaan yang berbeda-beda. Aspek-aspek yang disajikan dalam video tersebut 

tidak sepenuhnya disetujui oleh para informan.  Interpretasi tersebut berasal dari 

pengetahuan dan pengalaman yang diperoleh dari kehidupan sehari-hari. 

Kata Kunci : Gaya hidup, tiktok, analisis resepsi 
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ABSTRACT 

RECEPTION ANALYSIS OF FEMALE TEENAGERS IN FASHION 

SHOPPING LIFESTYLE THROUGH @HANDMADESHOESBY’S 

TIKTOK VIDEO 

 

This research was conducted to analyze the reception of teenage girls in the 

case of shopping lifestyle which has been shown through the video entitled 

"Shopping without any limit" on the @Handmadeshoesby tiktok account. In this 

video, there is a woman who went shopping for fashion products without any 

shopping list and she took a large quantity of fashion product without any 

consideration or trying out the product first. This has attracted researcher to find 

out how teenage girls interpret the messages in the video.This study used a 

qualitative research method with a reception analysis study. The number of 

informants was 10 people. The research used interviews and observation as a data 

collection techniques. This research uses Stuart Hall's encoding-decoding theory 

in which the message creator made messages with certain meanings that are 

expected to be accepted by the audience. But the audience can also interpret 

messages according to their own experiences.The results showed that there were 

differences in the reception between one informant and another. The reception of 

young women to the video “Shopping without any limit” that was displayed  

@Handmadeshoesby tiktok account has different interpretations. The aspects 

presented in the video were not fully approved by the informants. These 

interpretations comes from knowledge and experiences gained from everyday life. 

Keywords : Lifestyle, tiktok, reception analysis 
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