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ABSTRAK

Endah Murniaseh: Proliferasi Pemakaian Lagu “Bertaut” Karya Nadin
Amizah Pada Media Sosial TikTok, YouTube, dan Instagram.

Lagu Bertaut merupakan lagu yang berceritakan tentang ikatan seorang
anak dan ibunya. Lagu ini banyak di dengarkan di platform digital serta
mendapatkan penghargaan dari beberapa pihak. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui bagaimana proliferasi (persebaran, pertumbuhan) pemakaian Lagu
“Bertaut” Karya Nadin Amizah di Media Sosial TikTok, Youtube, dan Instagram.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode Etnografi Virtual oleh Christine
Hine. Pengumpulan data dilakukan dengan indepth interview serta engagement rate
di media sosial. Dengan analisis data menggunakan tahapan penelitian Etnografi
Virtual, peneliti menyimpulkan bahwa lagu ini akhirnya mengalami polularitas
setelah trending di beberapa media sosial. Lagu ini akhirnya mengalami proliferasi
(persebaran, pertumbuhan) yang beraneka ragam. Mulai dari potongan lirik lagu
yang dipadukan dengan footage video estetik, cover lagu bersama orang terkasih,
video blog momen khusus bersama orang terkasih, hingga ungkapan apa yang
dirasakan oleh sang pemilik akun. Proses media making juga terjadi pada lagu
Bertaut, karena lagu ini dipasarkan melalui media sosial.

Kata kunci: lagu Bertaut, Etnografi Virtual, Media making

ABSTRACK

Endah Murniaseh: The proliferation Use of the Song “Bertaut” by Nadin
Amizah on TikTok Social Media, YouTube, and Instagram.

The song Bertaut is a song that tells about a relationship between a child and
her mother. This song has many listeners on digital platforms and received some
awards from several parties. This study aims to determine the proliferation
(distribution, growth) of the use of Nadin Amizah's song "Bertaut" on TikTok
Social Media, YouTube, and Instagram. The research method is used the Virtual
Ethnography method by Christine Hine. Data collection was carried out by in-depth
interviews and engagement rates on social media. After analyzing the data using
the Virtual Ethnography's research stage, the researcher concluded that this song
finally has a popularity because it is trending on several social media. This song
finally experienced various proliferation (distribution, growth). Starting from
pieces of song lyrics combined with aesthetic video footage, song covers with
someone they love, video blogs for special moments with loved ones, to expressions
of what the account owner feels. The media making process also occurs in Bertaut's
song, because this song is marketed on social media.

Keywords: Bertaut song, Virtual Ethnography, Media making.
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