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Abstrak 

Clear sebagai produsen shampoo, selama mengeluarkan produk shampoo 

untuk perempuan pada umumnya. Selama ini iklan Clear menampilkan mahkota 

keindahan perempuan yakni rambut sehat, lurus, tebal, panjang, dan berkilau. Akan 

tetapi perkembangan banyak perempuan yang mengenakan hijab, Kondisi ini 

menjadikan produsen-produsen shampoo berinovasi dalam menjalankan strategi 

pemasaran dengan menggunakan iklan dan produk khusus untuk perempuan 

berhijab. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan studi 

analisis semiotika menggunakan model yang dikemukakan oleh Roland Barthes 

yang memiliki dua tingkat penandaan yaitu denotasi dan konotasi pada iklan 

shampoo Clear non hijab dan hijab. Hasil dari penelitian menunjukkan citra 

perempuan yang ada dalam iklan shampoo clear hijab dan non hijab adalah citra 

pigura dan citra pergaulan. Perempuan dalam iklan shampoo clear non hijab 

digambarkan sebagai perempuan yang aktif, memiliki kemampuan  pada bidangnya 

dan, berprestasi, mandiri tidak terhalangi oleh ketombe. Demikian juga pada iklan 

shampoo clear hijab, perempuan digambarkan sebagai perempuan yang aktif, 

memiliki kemampuan  pada bidangnya dan mandiri, bereprestasi tidak terhalang 

hijab dan ketombe. 

  

Kata Kunci: semiotika, iklan televisi, hijab dan non hijab, shampo clear . 
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Abstract 

Clear as a shampoo manufacturer, while releasing shampoo products for women in 

general. So far, Clear's commercials feature the crown of women's beauty, namely 

healthy, straight, thick, long, and shiny hair. However, the development of many 

women wearing the hijab, this condition makes shampoo producers innovate in 

carrying out marketing strategies by using advertisements and special products for 

women who wear hijab. 

This study used a qualitative research method with a semiotic analysis study using 

a model proposed by Roland Barthes which has two levels of marking, namely 

denotation and connotation in the Clear non-hijab and hijab shampoo 

advertisements. The results of the study show that the image of women in the clear 

hijab and non-hijab shampoo advertisements is the image of the frame and image 

of social. Women in clear non-hijab shampoo advertisements are described as 

women who are active, have the ability in their fields and, have achievements, are 

independent not hindered by dandruff. Likewise, in the clear hijab shampoo 

advertisement, women are described as active women, have the ability in their fields 

and are independent, with achievements not hindered by hijab and dandruff. 

 

Keywords: semiotics, television commercials, hijab and non hijab, clear shampoo. 
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