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ABSTRAK 
 

Penelitian ini membahas mengenai kebijakan Jepang terkait pengembangan industri 

muslim-friendly tourism. Beberapa tahun belakangan, industri pariwisata ramah 

muslim menjadi lahan ekonomi yang sangat besar. Hal tersebut menjadi 

pembahasan menarik dalam penelitian ini, sebab Jepang merupakan negara dengan 

populasi Muslim minor. Populasi muslim di Jepang berjumlah sekitar 200.000 dari 

127 juta jiwa, yang merepresentasikan kurang dari 1% populasi total negara. 

Dengan menggunakan konsep nation branding, dan muslim-friendly tourism 

penelitian ini berfokus pada upaya Jepang menarik lebih banyak wisatawan muslim, 

khususnya Asia Tenggara. Penelitian ini juga berfokus pada upaya-upaya Jepang 

menciptakan dan mengoptimalkan potensi pasar tersebut. Melalui data-data dan 

statistik teoritik, penelitian ini menghasilkan temuan bahwa terdapat beberapa 

upaya Jepang mengoptimalkan muslim-friendly tourism-nya. Pertama memberikan 

kemudahan visa. Kedua menerapkan konsep omotenashi guna mempermudah 

pemahaman masyarakat Jepang terhadap muslim. Ketiga, memperkenalkan Jepang 

melalui berbagai media muslim. Selain itu, melalui penelitian eksplanatif, pada 

akhirnya tujuan dari penelitian ini adalah membuktikan bahwa upaya Jepang 

berhasil. 

 

Kata Kunci: Muslim-Friendly Tourism, Jepang, Asia Tenggata, Pariwisata Ramah 

Muslim  
 

ABSTRACT 

 

This study discusses Japanese policies related to the development of a Muslim-

friendly tourism industry. In recent years, the Muslim-friendly tourism industry has 

become a very large economic field. This is an interesting discussion in this study, 

because Japan is a country with a minor Muslim population. The Muslim 

population in Japan is about 200,000 out of 127 million people, which represents 

less than 1% of the country's total population. By using the concept of nation 

branding, and Muslim-friendly tourism, this study focuses on Japan's efforts to 

attract more Muslim tourists, especially Southeast Asia. This research also focuses 

on efforts to create Japan and optimize its market potential. Through theoretical 

data and statistics, this research finds that there are several Japanese efforts to 

optimize its Muslim-friendly tourism. The first is to provide visa facilities. The 

second is to apply omotenashi to make it easier for Japanese people to understand 

Muslims. Third, introduce Japan through various Muslim media. In addition, 

through explanatory research, in the end the aim of this research is to prove that 

Japan's efforts are successful. 

 

Keywords: Muslim-Friendly Tourism, Japan, Southeast Asia, Muslim-Friendly 

Tourism  
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