
STRATEGI GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN 
DALAM PROGRAM GLOBAL HANSIK CAMPAIGN DI 

INDONESIA PADA TAHUN 2012-2017 
 
 

SKRIPSI 
 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Untuk Memperoleh Gelar 
Sarjana Program Studi Hubungan Internasional  

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik  
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

Oleh: 
 
 

Rara Shertina 
17044010033 

 
 
 
 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

PROGRAM STUDI HUBUNGAN INTERNASIONAL  
SURABAYA 

2021  



 ii 

 
LEMBAR PERSETUJUAN 

 
STRATEGI GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN DALAM 

PROGRAM GLOBAL HANSIK CAMPAIGN DI INDONESIA PADA 
TAHUN 2012-2017 

 
 

Disusun Oleh: 
 

Rara Shertina 
NPM. 17044010033 

 
 

Telah disetujui untuk mengikuti ujian skripsi  
Pada tanggal 4 Juni 2021 

 
 
 

Menyetujui, 
 

PEMBIMBING 
 

 
 
 
 
 

 
Ario Bimo Utomo, S.IP., M.I.R 

NPT. 17119930803037 
 

 
 

Mengetahui, 
DEKAN 

 
 

 
 

Dr. Drs. Ec. Gendut Sukarno, MS, CHRA 
NIP. 19597011987031001 

  



 iii 

LEMBAR PENGESAHAN 
STRATEGI GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN DALAM PROGRAM 

GLOBAL HANSIK CAMPAIGN DI INDONESIA PADA TAHUN 2012-2017 
 

Disusun Oleh: 
 

RARA SHERTINA 
NPM. 17044010033 

 
Telah diuji kebenaran oleh Tim Penguji dan dipublikasikan pada Jurnal Al Qodiri: 

Jurnal Pendidikan, Sosial dan Keagamaan, Sekolah Tinggi Agama Islam Al-

Qodiri Jember (Terakreditasi Sinta 5) Vol. 19 No. 1 April 2021  

Pada 15 April 2021 

 
Pembimbing                                                             TIM PENGUJI 

1. Ketua 

 

 
Ario Bimo Utomo, S.IP., M.I.R                                       Resa Rasyidah, M. Hub. Int               

          NPT. 17119930803037                                                  NPT. 386101303621 
2. Sekretaris 

 
 

 
 
   Ario Bimo Utomo, S.IP., M.I.R         

NPT. 17119930803037     
             3. Anggota      

         
                                  Megahnanda A. K., M.IP. 

          NPT. 386111003011 
         

Mengetahui, 
Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

 
 
 
 

Dr. Drs. Ec. Gendut Sukarno, MS, CHRA 
NIP. 19597011987031001  



 iv 

LEMBAR REVISI 

STRATEGI GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN DALAM PROGRAM 

GLOBAL HANSIK CAMPAIGN DI INDONESIA PADA TAHUN 2012-2017 

 
Disusun Oleh: 

 
RARA SHERTINA 
NPM. 17044010033 

 
 
 
 

Telah Direvisi dan Disahkan pada Tanggal 4 Juni 2021 
 
 
 
 
 
 

Dosen Penguji 1                           Dosen Penguji 2                   Dosen Penguji 3 
  

 
 
 
Resa Rasyidah, M. Hub. Int    Ario Bimo U., M.I.R         Megahnanda A. K., M.IP    

NPT. 386101303621            NPT. 17119930803037          NPT. 386111003011 
 

 
 

 
 

  



 v 

STRATEGI GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN DALAM 
PROGRAM GLOBAL HANSIK CAMPAIGN DI INDONESIA PADA 

TAHUN 2012-2017 
 

 
Bagian dan/atau keseluruhan isi skripsi ini tidak pernah diajukan untuk 

mendapatkan gelar akademis pada bidang studi universitas lain dan tidak pernah 

dipublikasikan atau ditulis oleh individu selain penulis, kecuali dituliskan dengan 

format kutipan dalam skripsi. Apabila di kemudian hari saya terbukti melakukan 

plagiat maka saya akan menerima sanksi sesuai dengan peraturan yang berlaku.  

 

Surabaya, 4 Juni 2021 

Penulis, 

 
 

           Rara Shertina 
  



 xvi 

ABSTRAK 
 

Global Hansik Campaign adalah upaya gastrodiplomasi Korea Selatan dengan 
memanfaatkan budaya kuliner Korea sebagai instrumen diplomasinya. Mantan 
Presiden Korea Selatan, Lee Myung Bak menginisiasi Global Hansik Campaign 
untuk meningkatkan kesadaran budaya serta meningkatkan nation branding Korea 
Selatan. Sehingga, citra Korea Selatan dapat dibedakan dengan Jepang dan 
Tiongkok. Indonesia merupakan salah satu negara yang menjadi tujuan dari Global 
Hansik Campaign. Keberhasilan Global Hansik Campaign di Indonesia terlihat 
ketika tingkat pembukaan restoran Korea di Indonesia memasuki peringkat kelima 
terbesar di dunia dan tertinggi di Asia Tenggara. Dalam melaksanakan Global 
Hansik Campaign, Korea Selatan melakukan berbagai strategi gastrodiplomasi. 
Penelitian ini akan mengidentifikasi strategi pemerintah Korea Selatan dalam 
program Global Hansik Campaign di Indonesia pada tahun 2012-2017. Metode 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian deskriptif. Data yang 
dikumpulkan penelitian ini adalah data skunder yang diperoleh melalui studi 
pustaka. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif. 
Rumusan masalah yang akan dijawab dalam penelitian ini adalah bagaimana 
strategi Korea Selatan dalam program Global Hansik Campaign di Indonesia pada 
tahun 2012-2017. Dalam menjawab rumusan masalah, peneliti akan menggunakan 
konsep gastrodiplomasi yang dikemukakan oleh Paul S. Rockower dan strategi 
gastrodiplomasi dari Juyan Zhang. Hasil dari penelitian ini adalah, Korea Selatan 
menggunakan berbagai macam strategi gastrodiplomasi untuk mengkomunikasikan 
budaya kuliner Korea kepada seluruh masyarakat di Indonesia. 
  
Keywords: Gastrodiplomacy, Global Hansik Campaign, South Korea, Indonesia
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