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ABSTRAK 

Perkembangan e-commerce saat ini sedang banyak digemari oleh 

konsumen salah satunya Tokopedia. Konsumen banyak berbelanja online melalui 

aplikasi Tokopedia karena banyak tawaran yang didapatkan seperti potongan 

harga, voucher gratis ongkir dan lain-lain. Selain banyak keuntungan yang 

diperoleh saat berbelanja online, hal lainnya yang diperoleh yaitu, kegiatan 

berbelanja menjadi lebih praktis, menghemat tenaga dan waktu. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh shopping lifestyle dan 

hedonic consumption terhadap impulse buying pada Tokopedia.  Populasi pada 

penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli atau melakukan transaksi 

dan juga pengguna aplikasi pada Tokopedia. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling dengan jumlah sebanyak 75 responden. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan adalah Partial Least Square 

(PLS).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) Shopping Lifestyle berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Impulse Buying. (2) Hedonic Consumption 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying.  

Kata kunci: Shopping Lifestyle, Hedonic Consumption, Impulse Buying 
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