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ABSTRAK

Skipsi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pemerintah Indonesia
dalam mempromosikan kuliner Indonesia di Inggris pada tahun 2012 — 2019?.
Inggris yang merupakan negara multikultural mampu untuk menerima kuliner
Indonesia. Kegiatan kuliner pun rutin dilakukan oleh Indonesia guna
mempromosikan kuliner dan produk lokal. Metode yang digunakan dalam
penyusunan skripsi ini adalah metode kualitatif dan deskriptif analitis. Teknik
pengumpulan data yang dilakukan adalah melalui studi pustaka yang didapatkan
dari buku, jurnal, artikel dan laporan resmi. Penulis menggunakan teori
gastrodiplomasi dan konsep food events strategy, media relations strategy,
coalition building strategy, opinion leader strategy. Indonesia melakukan kegiatan
diplomasi kulinernya di Inggris pun tak lepas dari kepentingan - kepentingan yang
ingin dicapainya. Ada tiga alasan Indonesia melakukan kegiatan diplomasi
kulinernya yaitu dalam segi ekonomi, pariwisata dan politik. Gastrodiplomasi pun
diharapkan mampu membantu Indonesia untuk memenuhi tujuan utamanya.

Kata Kunci: Indonesia, Inggris, gastrodiplomasi,strategi kuliner.
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