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ABSTRAK

KINANTY JULIEA SEKAR PUTRI - 1342010077, PENGARUH PRODUK,
PENETAPAN HARGA DAN DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN MEMBELI DI KARITA MOSLEM SQUARE NGAGEL
SURABAYA.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh produk, penetapan
harga dan distribusi terhadap keputusan konsumen membeli di Karita Moslem
Square Ngagel Surabaya. Penelitian ini menggunakan tiga variabel independen
produk, penetapan harga dan distribusi dengan satu variabel dependen yaitu
keputusan membeli, dalam penelitian ini menitikberatkan pada faktor - faktor
yang dapat menyebabkan konsumen melakukan keputusan membeli, yaitu faktor
produk, penetapan harga dan distribusi.

Data dalam penelitian ini dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada
97 konsumen Karita Moslem Square Ngagel Surabaya sebagai sampel penelitian
dengan menggunakan rumus populasi unknwon population. Metode analisis data
yang digunakan adalah analisis kuantitatif, yaitu uji reabilitas, uji validitas, uji
asumsi klasik, uji t dan uji F serta analisis regresi linier berganda.

Berdasarkan hasil analisis data, menunjukkan bahwa hasil uji F (5,213 > 2,70)
variabel produk, penetapan harga dan distribusi memiliki hasil pengaruh secara

simultan terhadap variabel keputusan membeli. Hasil uji t variabel Produk (X;)

adalah 0,506 < 1,985 , artinya tidak berpengaruh terhadap keputusan membeli.
Variabel Penetapan Harga (X,)adalah 0,542 > 1,985 , artinya tidak berpengaruh

terhadap keputusan membeli. Sedangkan variabel Distribusi (X3)adalah 2,920 >

1,985 , artinya Distribusi berpengaruh terhadap keputusan membeli.

Kata Kunci : Produk, Penetapan Harga, Ditribusi dan Keputusan Membeli



ABSTRACT

KINANTY JULIEA SEKAR PUTRI - 1342010077, EFFECT OF PRODUCTS,
PRICING AND DISTRIBUTION OF CONSUMER PURCHASE DECISION
IN Karita MOSLEM NGAGEL SQUARE SURABAYA.

This study aimed to analyze the effect of product, pricing and distribution to
the consumer's decision to buy in Karita Moslem Square Ngagel Surabaya. This
study uses three independent variable product, pricing and distribution of the
dependent variable is the decision to buy, in this study focuses on the factors -
factors that may cause the consumer to make a decision to buy, the product factor,
pricing and distribution.

The data in this study were collected by distributing questionnaires to 97
consumers Karita Moslem Square Ngagel Surabaya as samples by using the
formula unknwon population population. Data analysis method used is
quantitative analysis, the test reliability, validity, classic assumption test, t test
and F as well as multiple linear regression analysis.

Based on the analysis of data, test results show that F (5.213> 2.70) variable
product, pricing and distribution have the results of simultaneous influence on
purchase decision variables. Product variables t-test was 0.506 <1.985, meaning
no effect on purchase decisions. Variable Pricing is 0.542> 1.985, meaning no
effect on purchase decisions. While the variable distribution is 2.920> 1.985,

meaning that the distribution of influence on buying decisions.

Keywords: Product, Pricing, Distribution and Purchasing Decisions
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