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ABSTRAKSI

ERRY NUR FAJAR, 1142010029, VARIABEL-VARIABEL YANG
MEMPENGARUHI KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM MEMBELI
PRODUK FINGER PRINT di Z TECH INDONESIA (Studi Kasus
Keputusan Pembelian Konsumen di Z Tech Indonesia-Surabaya), DOSEN
PEMBIMBING : Dr. JOJOK. D. S.Sos, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh yang ditimbulkan
oleh variabel keputusan konsumen yang terdiri dari variabel produk, variabel
harga, variabel lokasi, dan variabel promosi terhadap pengambilan keputusan
konsumen dalam membeli produk finger print di Z Tech Indonesia

Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling maka terpilih 100
orang sample dan objek penelitian ini adalah konsumen yang mebeli produk
finger print di Z Tech Indonesia. Metode analisis yang digunakan pada penelitian
ini metode deskriptif kuantitatif, analisis secara simultan dan parsial (analisis
regresi linier berganda dengan bantuan SPSS)

Berdasarkan hasil analisis dari regresi linier berganda maka dapat
diketahui bahwa secara simultan variabel bebas yang diteliti memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian, sedangkan secara parsial
menunjukkan bahwa variabel produk, variabel harga, dan variabel lokasi memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap variabel keputusan pembelian, hanya variabel
promosi yang tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel
keputusan pembelian. Variabel produk memiliki pengaruh paling signifikan
terhadap keputusan pembelian. Sedangkan variabel harga yang paling kecil
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Tidak seluruh variabel
independen atau variabel bebas berpengaruh, sehingga dapat diambil kesimpulan
bahwa hanya variabel lokasi yang berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan membeli finger print di Z Tech Indonesia

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Variabel Produk, Variabel Harga, Variabel
Lokasi, Variabel Promosi



ABSTRACT

ERRY NUR FAJAR, 1142010029, VARIABLES AFFECTING BUYING
DECISION OF CONSUMER FINGER PRINT PRODUCTS IN Z TECH
INDONESIA (Case Study Consumer Purchase Decisions at Z Tech Indonesia-
Surabaya), LECTURED : Dr. JOJOK. D. S.Sos, M.Si

analysis method used in this study quantitative descriptive method,
simultaneous This study aimed to analyze the effect of the decision variables
posed by consumers of the product variable, the variable price, location variables
and variable promotion of consumer decision in buying finger print products at Z
Tech Indonesia

This study using purposive sampling technique then selected sample of 100
people and the object of this study is that mebeli consumer finger print products at
Z Tech Indonesia. The analysis and partial (multiple linear regression analysis
using SPSS)

Based on the results of the analysis of multiple linier regression then it can
be determined that free variables are simultaneously examined have a significant
influence on the buying decision variables, while partially indicate that the
variable products, variable pricing, and location variable has a significantly to
the purchase decision variables, only the variable promotional that has no effect
significant influence on the purchase decision variables. Variable products have
the most significant influence on purchasing decisions. While most small pricing
variables significantly influence the purchase decision. Not all independent
variables or independent variables influence, so it can be concluded that the only
variable that affects the location of simultaneously against the decision to buy the
product at Z Tech Indonesia.

Keywords: Purchasing Decision, Product Variables, Variable Rates, Variable
Area, Variable Promotion
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