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ABSTACT 

 

With the increasing globalization, economic conditions will continue to 

experience development and progress. One of the impacts of globalization is that 

human needs are increasing and increasingly diverse. In the current era, shopping 

centers are starting to creep up and increasing both using online and offline ways 

and can’t be denied at this time onlineshop becomes a current trend that is in high 

demand by all circles. The development of these times and technologies causes 

people to make purchases not based on the priority scale of needs but rather the 

priority scale of desire or will. This will negatively affect a person's financial 

ability. Increasing consumption patterns lead to increasing financial conditions 

decreased. Shopping habits using the priority scale of desire not the need to cause 

people to live extravagantly so that it will affects unstable financial conditions. 

With the rise of online applications that make it easier to shop online, this can 

make people more consumptive.  

This study aims to analyze the influence of financial literacy, lifestyle, and 

self-control on consumptive behavior of online shopping. The population in this 

study is students at State Universities in Surabaya. The sampling technique in this 

study uses purposive sampling techniques. The technique of determining the 

number of samples using the formula slovin. The sample used in the study was as 

many as 100 people or respondents. The data used in this study is primary data 

which is data from the results of questionnaires from the answers of 100 

respondents. The analysis technique in this study uses Partial Least Square (PLS). 

The results stated that financial literacy and lifestyle have a significant 

positive influence on the consumptive behavior of online shopping, while self-

control has an insignificant positive influence on the consumptive behavior of 

online shopping. 
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ABSTRAK 

Dengan seiring adanya globalisasi yang semakin pesat maka kondisi 

perekonomian akan terus mengalami perkembangan dan kemajuan. Salah satu 

dampak adanya globalisasi yaitu kebutuhan manusia semakin meningkat dan 

semakin beraneka ragam. Di era saat ini pusat perbelanjaan mulai merambak dan 

semakin meningkat baik yang menggunakan cara online maupun offline serta tak 

bisa dipungkiri pada saat ini onlineshop menjadi trend kekinian yang sangat 

diminati oleh semua kalangan. Perkembangan zaman dan teknologi ini 

menyebabkan masyarakat melakukan pembelian bukan berdasarkan skala prioritas 

kebutuhan melainkan skala prioritas keinginan atau kemauan. Hal tersebut akan 

berdampak negatif terhadap kemampuan keuangan yang dimiliki seseorang. Pola 

konsumsi yang semakin meningkat menyebabkan kondisi keuangan yang semakin 

menurun. Kebiasaan berbelanja dengan menggunakan skala prioritas keinginan 

bukan kebutuhan menyebabkan masyarakat hidup boros sehingga akan 

mempengaruhi kondisi keuangan tidak stabil. Dengan maraknya perkembangan 

aplikasi online yang memudahkan untuk berbelanja online ini bisa membuat 

masyarakat menjadi semakin konsumtif.  

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh literasi keuangan, gaya 

hidup, dan pengendalian diri terhadap perilaku konsumtif belanja online. Populasi 

pada penelitian ini adalah mahasiswa pada Perguruan Tinggi Negeri se-Surabaya. 

Teknik penentuan sampel pada penelitian ini menggunakan teknik purposive 

sampling. Teknik penentuan jumlah sampel menggunakan rumus slovin. Sampel 

yang digunakan pada penelitian sebanyak 100 orang atau responden. Data yang 

digunakan pada penelitian ini yaitu data primer yang merupakan data dari hasil 

kuesioner dari jawaban 100 responden. Teknik analisis pada penelitian ini 

menggunakan Partial Least Square (PLS).  

Dari hasil penelitian menyatakan bahwa literasi keuangan dan gaya hidup 

memiliki pengaruh positif signifikan terhadap perilaku konsumtif belanja online, 

sedangkan pengendalian diri memiliki pengaruh positif tidak signifikan terhadap 

perilaku konsumtif belanja online. 

 

Kata Kunci : Literasi Keuangan, Gaya Hidup, Pengendalian Diri, Perilaku 

Konsumtif 


