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ABSTRAK 

 

ANGGRAENI ESA PUTRI, ANALISIS PENGARUH BAURAN 

PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN HELM MEREK 

INK (STUDI PADA MAHASISWA FISIP UPN “VETERAN” JAWA 

TIMUR). 

 Penelitian ini menaruh perhatian pada masalah yang terkandung dalam 

bauran pemasaran. Dengan adanya penelitian ini dapat memberikan masukan bagi 

perusahaan untuk meningkatkan bauran pemasaran dengan baik. Bauran 

pemasaran yang digunakan meliputi produk, harga, promosi dan distribusi. Tujuan 

penelitian ini yang hendak dicapai adalah untuk menganalisis pengaruh secara 

simultan dan parsial bauran pemasaran yang meliputi produk, harga, promosi dan 

distribusi terhadap keputusan pembelian. 

 Penelitian ini bersifat kuantitatif. Data yang digunakan adalah data primer 

yaitu berdasarkan kuesioner.populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang 

membeli dan menggunakan helm INK. Sampel dalam penelitian ini menggunakan 

rumus Unknown Population. Dalam pengolahan data menggunakan uji validitas, 

uji reliabilitas dan uji asumsi klasik yang meliputi uji multikolinieritas, 

autokorelasi dan heteroskedastisitas dan analisis regresi linear berganda, serta uji 

hipotesis yang meliputi uji F, uji t dan uji dominan. 

Berdasarkan hasil analisis data, secara simultan dan parsial bauran 

pemasaran yang meliputi variabel produk (X1), harga (X2), promosi (X3) dan 

distribusi (X4) berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian (Y). variabel 

yag paling dominan mempengaruhi keputusan konsumen adalah variabel produk. 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Promosi, Distribusi , Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

 

ANGGRAENI ESA PUTRI, ANALYSIS OF MARKETING MIX EFFECT ON 

THE DECISION TO PURCHASE BRAND INK HELM (STUDIES COLLEGE 

STUDENTS FISIP UPN "VETERAN" EAST JAVA). 

This research is concerned with the issues contained in the marketing mix. 

Given this research can provide input for the company to increase marketing mix 

well. Marketing mix used include product, price, promotion and distribution. The 

purpose of this study is to be achieved is to analyze the influence simultaneously 

and partially covering the marketing mix of product, price, promotion and 

distribution of the purchasing decision. 

This research is quantitative. The data used is primary data that is based on 

kuesioner.populasi in this study were students who buy and use helmets INK. The 

sample in this study using the formula Unknown Population. In processing the 

data using validity, reliabilitasdan classic assumption test which includes test 

multicollinearity, autocorrelation and heteroskedasticity and multiple linear 

regression analysis, and hypothesis testing which includes the F test, t test and 

dominant. 

Based on the analysis of data, simultaneously and partially covering the 

marketing mix variable product (X1), price (X2), promotion (X3) and distribution 

(X4) influence the purchase decision variable (Y). Yag most dominant variable 

influencing consumer decision is a variable product. 

 

Keywords: Product, Price, Promotion, Distribution, Purchasing Decision. 

 

 

 

 

 

 

 


