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ABSTRAK 

 

RICA ZULAIHAH FERINA, MAKNA CANTIK PADA GENERASI 

MILLENNIALS (RECEPTION ANALYSIS PADA GENERASI 

MILLENNIALS DI KOTA SURABAYA TERHADAP MAKNA CANTIK 

DALAM BEAUTY VLOG DI YOUTUBE CHANNEL) 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana penerimaan 

Generasi Millennials Surabaya terhadap makna kecantikan yang ditampilkan dalam beauty 

vlog di Youtube Channel. Seringkali sosok cantik di media massa digambarkan atau identik 

dengan kulit putih, rambut hitam, tebal dan lurus, bertubuh langsing, dan lain-lain. 

Sedangkan Generasi Millennials memiliki karakter yang multikultur, berpikiran terbuka dan 

adaptif terhadap sebuah trend. 

Reception analysis merupakan metode untuk mengetahui bagaimana khalayak 

memahami, menginterpretasi isi pesan berdasarkan pengalaman dan pandangannya selama 

melakukan interaksi dan mengasumsi media.  

Hasil penelitian menemukan Generasi Millennials Surabaya memiliki pemaknaan cantik 

yang beragam. Hal tersebut dipengaruhi beberapa faktor, seperti penilaian dari orang-orang 

terdekat yaitu keluarga dan teman. Serta keberagaman sosok cantik yang ditampilkan dalam 

tayangan beauty vlog di Youtube Channel saat ini. 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Makna Cantik, Generasi Millennials 

 

RICA ZULAIHAH FERINA, THE MEANING OF BEAUTY IN THE 

MILLENNIALS GENERATION (RECEPTION ANALYSIS ON 

MILLENNIALS GENERATION IN SURABAYA CITY TO THE MEANING 

OF BEAUTY IN BEAUTY VLOG IN YOUTUBE CHANNEL 

This study was conducted with the aim to find out how the acceptance of Generation 

Millennials Surabaya to the meaning of beauty that is displayed in the beauty vlog on 

Youtube Channel. Often a beautiful figure in the mass media depicted or identical to white 

skin, black hair, thick and straight, slim, and others. While the Millennials Generation has a 

multicultural character, open minded and adaptive to a trend. 

Reception analysis is a method for knowing how audiences understand, interpret the 

message content based on their experiences and views during interaction and media 

assumptions. 

The results of the study found Millennials Surabaya has a variety of beautiful meaning. 

This is influenced by several factors, such as the assessment of the people closest to family 

and friends. As well as the diversity of beautiful figures featured in the show beauty vlog on 

Youtube Channel today. 

Keywords: Reception Analysis, The Meaning of Beauty, Millennials Generation 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 

Perkembangan umat manusia dalam komunikasi dari segi kualitas maupun 

kuantitas mengalami peningkatan dari waktu ke waktu, salah satu fungsi komunikasi 

adalah sebagai komunikasi sosial yang mengisyaratkan bahwa komunikasi itu 

penting untuk membangun konsep diri, aktualisasi diri, untuk kelangsungan hidup, 

untuk memeroleh kebahagiaan, terhindar dari tekanan dan ketegangan, antara lain 

melalui komunikasi yang bersifat menghibur dan memupuk hubungan dengan orang 

lain. Thomas M. Scheide mengemukakan bahwa kita berkomunikasi terutama untuk 

menyatakan dan mendukung identitas diri, untuk membangun kontak sosial dengan 

orang sekitar kita, dan untuk memengaruhi orang lain baik dalam berperilaku 

ataupun berfikir seperti yang kita inginkan (Mulyana, 2001 : 4). Saat ini komunikasi 

dapat dikatakan lebih maju dan lebih canggih dari waktu ke waktu selalu mengalami 

perubahan, selain alat komunikasi yang canggih masyarakatnya pun dituntut untuk 

lebih maju dan modern.  

Komunikasi masyarakat modern saat ini menyebabkan kebutuhan informasi 

semakin meningkat. Hal ini menjadikan kemajuan yang cukup signifikan dalam 

bidang teknologi. Peningkatan di bidang tekonologi, informasi, serta komunikasi 

mengakibatkan dunia sekarang sudah tidak mengenal batas ruang dan waktu maupun 


