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ABSTRAK 

 

 

Saat ini aplikasi – aplikasi yang tersedia untuk melakukan transaksi 

shopping onlinemelalui internet,salahsatunyaadalah Tokopedia. Tokopedia 

memiliki beberapa versi iklannya yang berbeda – beda dari kebutuhan remaja, 

rumah tangga, elektronik dan gaya hidup sehat. Tetapi disetiap iklan yang 

ditayangkan memiliki tujuan yang berbeda-beda untuk memenuhi kebutuhan 

masyarakat indonesia, seperti versi yang penulis pakai dalam penelitian ini adalah  

“Semua yang kamu butuhkan dimulai dari aplikasi Tokopedia“ bahwa didalam 

tayangan iklan tersebut mengarah kepada remaja. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk menganalisis hubungan terpaan isi iklan (Durasi, Frekuensi) secara parsial 

dan simultan dengan sikap remaja terhadap tokopedia. 

Metode penelitian yang digunakan adalah menggunakan metode 

kuantitatif deskriptif eksplenatif. Objek pada penelitian ini adalah Remaja 

Surabaya yang mengetahui atau menonton iklan Tokopedia versi “Semua yang 

kamu butuhkan dimulai dari aplikasi Tokopedia” di televisi.Teknik pengumpulan 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan angket 

atau kuisioner. Teknikanalisisyangdigunakanadalahanalisis korelasi. 

Hasilpenelitianmenunjukkanbahwaterpaan isi iklan (Durasi) secara parsial 

berhubungan dengan sikap remaja terhadap tokopedia. Terpaan isi iklan 

(Frekuensi) secara parsial berhubungan terhadap sikap remaja konsumen 

tokopedia.Terpaan isi iklan (Durasi, dan Frekuensi) berhubungan secara simultan 

terhadap sikap konsumen tokopedia. 

 

Katakunci: Terpaan Isi Iklan, Durasi, Frekuensi, Sikap Konsumen, Remaja 
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ABSTRACT 

 

 

Currently applications are available to conduct online shopping transactions 

via the internet, one of them is Tokopedia. Tokopedia has several versions of its 

ads that differ from the needs of adolescents, households, electronics and healthy 

lifestyles. But every ad that has a different purpose to meet the needs of the 

Indonesian community, such as the version that the author uses in this study is 

"All you need starts from Tokopedia application" that in the ad impressions leads 

to teenagers. The purpose of this study was to analyze the exposure relationship of 

ad content (Duration, Frequency) partially and simultaneously with adolescent 

attitude toward tokopedia. 

The research method used is using quantitative descriptive explorative 

method. The object of this research is teenagers of Surabaya who know or watch 

Tokopedia advertisement version "All you need starts from Tokopedia 

application" in television. Data collection techniques used in this study is to use a 

questionnaire or questionnaire. The analysis technique used is correlation 

analysis. 

The results show that exposure of ad content (Duration) partially associated 

with the attitude of adolescents to tokopedia. is partially related to the attitude of 

adolescents to tokopedia. Ad content (Frequency) is partially related to the 

attitude of adolescent consumers tokopedia. Impenetrable ad content ( Duration, 

and Frequency) relates simultaneously to tokopedia consumer attitudes. 

 

Keywords: Contents Ad, Duration, Frequency, Consumer Attitude, Teenager  
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