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ABSTRAK

Kopi merupakan salah satu komoditas primer dari sektor perkebunan
yang menjadi andalan di Indonesia. Melimpahnya kopi di Indonesia menjadikan
Indonesia sebagai salah satu negara pengekspor kopi terbesar di dunia dan hal
ini dapat berdampak positif bagi perekonomian Indonesia. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis daya saing ekspor kopi Indonesia di pasar
internasional, menganalisis posisi kopi Indonesia di pasar internasional, serta
menganalisis upaya dan tindakan strategis yang seharusnya dilakukan oleh
produsen, pemerintah, dan asosiasi ekspor kopi Indonesia. Penelitian dilakukan
menggunakan metode studi literature dengan data ekspor kopi Indonesia tahun
2010 hingga 2019 yang ditunjang dengan literatur lain seperti artikel ilmiah dan
website yang relevan dengan penelitian, untuk dianalisis menggunakan teknik
analisis Revealed Comparative Advantage (RCA), Comparative Export
Performance (CEP) dan Market Share Index (MSI) dan juga dengan analisis
deskriptif kualitatif. Temuan pada penelitian ini menujukkan bahwa kopi
Indonesia Indonesia telah memiliki keunggulan komparatif yang diidentifikasi dari
rerata nilai RCA sebesar 5,7. Nilai CEP kopi Indonesia diketahui memiliki rerata
1,7 dan menempati urutan terendah, karena belum adanya spesialisasi kopi yang
diekspor dari Indonesia ke pasar internasional. Pada Market Share Index
Indonesia memiliki peluang di pasar Jepang dan Pasar Italia. Upaya dan tindakan
yang dapat diberikan antara lain pengembangan tanaman kopi, penggunaan
teknologi padat karya, penerapan kebijakan, penerapan [oE, serta
memprioritaskan kegiatan ekspor pada negara tertentu.

Kata kunci. Daya saing, ekspor, kopi, internasional.



ABSTRACT

Coffee is one of the primary commodities from the plantation sector
which is a mainstay in Indonesia. The abundance of coffee in Indonesia makes
Indonesia one of the largest coffee exporting countries in the world and this can
have a positive impact on the Indonesian economy. This study aims to analyze
the competitiveness of Indonesian coffee exports in the international market,
analyze the position of Indonesian coffee in the international market, and analyze
the strategic efforts and actions that should be taken by producers, the
government, and Indonesian coffee export associations. The research was
conducted using a literature study method with data on Indonesian coffee
exports from 2010 to 2019 supported by other literature such as scientific
articles and websites relevant to the research, to be analyzed using Revealed
Comparative Advantage (RCA), Comparative Export Performance (CEP), Market
Share Index (MSI) and also with qualitative descriptive analysis. The findings in
this study indicate that Indonesian Indonesian coffee has a comparative
advantage identified from the average RCA value of 5.7. The CEP value of
Indonesian coffee is known to have an average of 1.7 and ranks the lowest,
because there is no specialty coffee exported from Indonesia to the international
market. In the Market Share Index, Indonesia has opportunities in the Japanese
market and the Italian market. Efforts and actions that can be given include the
development of coffee plants, the use of labor-intensive technology,
implementation of policies, implementation of IoE, and prioritizing export
activities in certain countries.

Key words. Competitiveness, export, coffee, international.
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