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ABSTRAK

Kopimerupakansalahsatukomoditasprimerdarisektorperkebunan
yangmenjadiandalandiIndonesia.MelimpahnyakopidiIndonesiamenjadikan
Indonesiasebagaisalahsatunegarapengeksporkopiterbesardiduniadanhal
inidapat berdampak positif bagiperekonomian Indonesia.Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis daya saing eksporkopiIndonesia dipasar
internasional,menganalisisposisikopiIndonesiadipasarinternasional,serta
menganalisis upaya dan tindakan strategis yang seharusnya dilakukan oleh
produsen,pemerintah,danasosiasieksporkopiIndonesia.Penelitiandilakukan
menggunakanmetodestudiliteraturedengandataeksporkopiIndonesiatahun
2010hingga2019yangditunjangdenganliteraturlainsepertiartikelilmiahdan
websiteyangrelevandenganpenelitian,untukdianalisismenggunakanteknik
analisis Revealed Comparative Advantage (RCA), Comparative Export
Performance(CEP)danMarketShareIndex(MSI)danjugadengananalisis
deskriptif kualitatif.Temuan pada penelitian inimenujukkan bahwa kopi
IndonesiaIndonesiatelahmemilikikeunggulankomparatifyangdiidentifikasidari
reratanilaiRCAsebesar5,7.NilaiCEPkopiIndonesiadiketahuimemilikirerata
1,7danmenempatiurutanterendah,karenabelum adanyaspesialisasikopiyang
diekspordariIndonesia ke pasarinternasional.Pada MarketShare Index
IndonesiamemilikipeluangdipasarJepangdanPasarItalia.Upayadantindakan
yang dapatdiberikan antara lain pengembangan tanaman kopi,penggunaan
teknologi padat karya, penerapan kebijakan, penerapan IoE, serta
memprioritaskankegiataneksporpadanegaratertentu.

Katakunci:Dayasaing,ekspor,kopi,internasional.
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ABSTRACT

Coffeeisoneoftheprimarycommoditiesfrom theplantationsector
whichisamainstayinIndonesia.TheabundanceofcoffeeinIndonesiamakes
Indonesiaoneofthelargestcoffeeexportingcountriesintheworldandthiscan
haveapositiveimpactontheIndonesianeconomy.Thisstudyaimstoanalyze
thecompetitivenessofIndonesiancoffeeexportsintheinternationalmarket,
analyzethepositionofIndonesiancoffeeintheinternationalmarket,andanalyze
the strategic efforts and actions thatshould be taken by producers,the
government,and Indonesian coffee exportassociations.The research was
conducted using a literature studymethod with data on Indonesian coffee
exportsfrom 2010 to 2019 supported byotherliteraturesuch asscientific
articlesandwebsitesrelevanttotheresearch,tobeanalyzedusingRevealed
ComparativeAdvantage(RCA),ComparativeExportPerformance(CEP),Market
ShareIndex(MSI)andalsowithqualitativedescriptiveanalysis.Thefindingsin
this study indicate thatIndonesian Indonesian coffee has a comparative
advantageidentified from theaverageRCA valueof5.7.TheCEP valueof
Indonesiancoffeeisknowntohaveanaverageof1.7andranksthelowest,
becausethereisnospecialtycoffeeexportedfrom Indonesiatotheinternational
market.IntheMarketShareIndex,IndonesiahasopportunitiesintheJapanese
marketandtheItalianmarket.Effortsandactionsthatcanbegivenincludethe
development of coffee plants, the use of labor-intensive technology,
implementation ofpolicies,implementation ofIoE,and prioritizing export
activitiesincertaincountries.

Keywords:Competitiveness,export,coffee,international.
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