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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui representasi kepercayaan diri dalam iklan 

televisi yaitu, iklan rokok Gudang Garam Signature “Yes You Can”. Melalui tanda-

tanda dalam iklan secara audio dan visual menjadikan salah satu fokus utama dalam 

penelitian adanya makna kepercayaan diri. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

melihat bagaimana semiotika gerak dan intepretasi makna kepercayaan diri dalam iklan 

Gudang Garam Signature “Yes You Can”. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sumber data pada penelitian ini yaitu, data 

primer diperoleh melaui pengamatan pada tanda-tanda yang terdapat dalam iklan 

Gudang Garam Signature “Yes You Can”, sedangkan data sekunder diperoleh melalui 

studi Pustaka. Peneliti dalam menganalisis data menggunakan teknik analisis semiotika 

John Fiske yang memaknai setiap tanda menggunakan tiga tatanan level, yaitu level 

realitas, level representasi, dan level ideologi. Hasil penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa, makna kepercayaan diri dalam iklan Gudang Garam Signature “Yes You Can” 

ditampilkan dengan teori maskulinitas pada pria, kemudian dikaitkan menggunakan 

konsep kepercayaan diri menurut Anthony ( 1992 ) 1. Rasa aman, 2. Ambisi Normal, 

3. Yakin pada kemampuan diri, 4. Mandiri, 5. Optimis. Peneliti juga 

menginterpretasikan bahwa iklan rokok Gudang Garam Signature ini memberikan 

edukasi serta wawasan tentang rasa kepercayaan diri dalam melakukan suatu usaha 

maupun kegiatan. 
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