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ABSTRAK 
 

 

Rizky Amalia Rahim 

1543010021 

 

STRATEGI PROMOSI PEMENTASAN VIRTUAL TEATER KINI BERSERI 

MELALUI INSTAGRAM 

 

Pandemic Covid-19 yang terjadi di Indonesia menyebabkan imbas negative 

kepada banyak kalangan yang dimana salah satunya merupakan pelakui kesenian. 

Tercatat hingga tanggal 6 April 2020, setidaknya terdapat 181 pertunjukan kesenian 

yang harus batal karena adanya pandemic Covid-19. Namun, pemerintah pun 

berinisiatif memberikan bantuan kepada para pekerja seni untuk melaksanakan 

pementasan virtual yang salah satunya telah dilaksanakan oleh Teater Kini Berseri di 

Bali. Sehingga, peneliti bertujuan untuk meneliti strategi promosi yang dilaksanakan 

oleh Teater Kini Berseri dalam pementasan virtual “Coronarang”. 

  Metode yang digunakan pada penilitan ini adalah wawancara secara 

langsung kepada pihak Teater Kini Berseri dan mengobservasi strategi promosi yang 

dilaksanakan oleh Teater Kini Berseri. 

 Setelah dilakukan, Teater Kini Berseri melaksanakan penyampaian komunikasi 

pemasaran dalam media sosial melalui empat C menurut Chris Hauer, yaitu Context 

dengan menggunakan fitur-fitur yang tersedia pada Instagram, Communication 

dengan mendiskripskan informasi pada kolom caption Instagram, Collaboration 

dengan memanfaatkan secara maksimal kekuatan setiap anggota Teater Kini Berseri 

dan dengan bantuan Pemerintah Bali, Connection dengan selalu membalas komentar 

maupun pesan yang masuk dari calon penonton yang disini disebut dengan followers. 

Serta melakukan kolaborasi untuk liputan dengan media online lokal sebagai 

pengingat. 

Kata Kunci: strategi promosi, pandemic covid 19, pementasan virtual 
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VIRTUAL THEATRE PROMOTION STRATEGY Of TEATER KINI 

BERSERI THROUGH INSTAGRAM 

 

The Covid-19 pandemic that occurred in Indonesia harmed many circles, one 

of which was an art practitioner. It was recorded that until April 6, 2020, there were 

at least 181 art performances that had to be canceled due to the Covid-19 pandemic. 

However, the government also took the initiative to assist art workers to carry out 

virtual performances, one of which has been carried out by Teater Kini Berseri in Bali. 

Thus, the researcher aims to examine the promotional strategies implemented by 

Teater Kini Berseri in the virtual "Coronarang" performance, through Instagram 

social media. 

The method used in this research is direct interviews with Teater Kini Berseri 

and observing the promotion strategy of Teater Kini Berseri. 

Once done, Teater Kini Berseri carried out the delivery of marketing 

communications in social media through the four C's according to Chris Hauer, 

namely Context using the features available on Instagram, Communication by 

describing the information in the Instagram caption column, Collaboration by 

maximizing the strengths of each member of the theatre. Kini Berseri and with the help 

of the Bali Government, Connection always responds to comments and messages that 

come from prospective viewers who here are referred to as followers. And they were 

doing a collaboration with local online media for a reminding. 

Keyword: promotion strategy, Covid-19 pandemic, virtual theatre 
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