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ABSTRAK

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu adakah pengaruh citra merek
dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian sepatu Nike diwilayah
Gunung Anyar Surabaya. Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis pengaruh
citra merek dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian sepatu Nike
diwilayah Gunung Anyar Surabaya.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif dengan menggunakan sampel sebanyak 120 responden. Pengambilan
sampel menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik
pengambilan sampel yang dilakukan melalui accidental sampling. Data yang
digunakan adalah data primer dan sekunder, sedangkan teknik pengumpulan
datanya adalah kuesioner. Adapun teknik analisis data yang digunakan adalah
regresi linier berganda.

Hasil dari perhitungan yang dilakukan diketahui bahwa secara parsial
variabel citra merek dan kesadaran merek mempunyai pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Diketahui pula bahwa secara bersama-
sama variabel citra merek dan kesadaran merek mempunyai berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Citra Merek, Kesadaran Merek, Keputusan Pembelian
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