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ANALISIS RESEPSI TERHADAP KEGIATAN AMAL FANDOM KPOP 

DI MEDIA SOSIAL 

(Studi Analisis Resepsi Penggemar Kpop Terhadap Kegiatan Penggalangan 

Dana Covid19 di Media Sosial) 

 

Danti Suswa Noviarum 

 

Abstrak 

 

Fandom biasanya memiliki forum – forum khusus yang memungkinkan 

mereka untuk melakukan sharing secara beramai – ramai melalui fanbase di media 

sosial. Mereka menggunakan internet sebagai sarana mereka untuk memuaskan 

keinginan mereka terkait dengan idola mereka. Penggemar atau grup yang lebih 

dikenal dengan nama penggemar, identik dengan hal yang berlebihan atau condong 

pada suatu hal. Asumsi awal mengenai fans selalu dilihat sebagai mereka yang 

‘obsesif’, ‘norak’ (seseorang yang memiliki ketertarikan yang kuat pada suatu hal, 

mungkin obsesif dan ketertarikan tersebut tidak dapat dipahami oleh orang lain) 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan studi analisis 

resepsi yang menandaskan bahwa studi tentang pengalaman dan dampak 

media. Selain itu studi analisis resepsi ini juga fokus pada pengalaman pada 

pemirsa khalayak terhadap media yang dimaknai secara konseptual khalayak 

mengkonsumsi media dalam berbagai cara dan kebutuhan dalam konteks ini, 

melihat individu sebagai penikmat teks media ketika berhubungan dengan 

media. 

Resepsi Penggemar Kpop terhadap kegiatan amal fandom kpop di media 

sosial sangatlah beragam. Banyak dari penggemar setuju dan ikut tergabung dalam 

kegiatan amal tersebut karena hal tersebut merupakan hal yang baik dan positif. 

Namun disisi lain terdapat juga penggemar yang tidak sepenuhnya setuju karena 

berbagai pertimbangan lingkungan sekitar serta kepercayaan yang dimiliki setiap 

individu.  
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RECEPTION ANALYSIS OF KPOP FANDOM CHARITY ACTIVITIES 

ON SOCIAL MEDIA 

(Kpop Fan Reception Analysis Study on Covid 19 Fundraising Activities On 

Social Media 

 

Danti Suswa Noviarum 

 

Abstract 

 

Fandoms usually have special forums that allow them to share in groups 

through their fanbase on social media. They use the internet as their means to satisfy 

their desires related to their idols. Fans or groups, better known as fans, are 

synonymous with things that are excessive or leaning on something. The initial 

assumption about fans is that they are always seen as 'obsessive', 'tacky' (someone 

who has a strong interest in something, maybe obsessive and that interest cannot be 

understood by others) 

This research uses a qualitative approach with a reception analysis study 

which emphasizes that it is a study of the experience and impact of the media. In 

addition, this reception analysis study also focuses on the audience's experience of 

the media which is conceptually interpreted by the audience to consume media in 

various ways and needs in this context, seeing individuals as connoisseurs of media 

texts when dealing with media. 

The reception of Kpop fans towards kpop fandom charity activities on social 

media is very diverse. Many of the fans agreed and joined in the charity work 

because it was a good and positive thing. But on the other hand there are also fans 

who do not fully agree due to various considerations of the surrounding 

environment and the beliefs that each individual has. 

 

Keywords : Kpop, Fans, Social Activities, Reception Analysis.
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