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( Studi  Deskriptif  Kualitatif  Tentang Penggunaan  Media Sosial Twitter 

oleh Akun Fanbase @ToolKit dan Fanbase TWICE di Indonesia ) 

 

Andini Sabrina Puteri 

Abstrak 

Korean Wave pada dasarnya adalah salah satu upaya yang digencarkan 

pemerintah Korea pada tahun 1994 untuk mewujudkan visi nasional dan sasaran 

strategi pembangunan negara, yaitu globalisasi. Dengan memanfaatkan internet dan 

teknologi informasi sebagai alat penggerak utama 

Penelitian ini menggunakan metodologi yang bersifat kualitatif. Menurut 

Bodgan dan Taylor dalam Moleong (2008:4) mendefinisikan metodologi kualitatif 

sebagai prosedur penelitian yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata 

tertulis atau lisan dari orang-orang dan perilaku yang dapat diamati. Penelitian ini 

menggunakan teknik Purposive Sampling. Peneliti melakukan observasi atau 

pengamatan melalui akun-akun twitter informan. Hal ini dilakukan, untuk 

mengetahui aktivitas apa saja yang ada di akun twitternya yang berhubungan 

dengan rumusan masalah. Sedangkan untuk memilih teks yang teliti, digunakan 

teknik Maximum Variation Sampling milik Patton 

Melihat fenomena munculnya  K-Pop dandengan beragam aktivitas virtual 

yang seiring dengan perkembangan teknologi melalui berbagai macam media 

sosial. Media sosial Twitter adalah  salah satu media sosial yang cukup populer di 

kalangan masyarakat saat ini, terutama pengguna sosial media. Hal ini 

dimanfaatkan sekelompok fanbase dan fandom untuk saling berinteraksi. Dalam 

penelitian ini, peneliti meneliti sebuah kelompok fans dari Girlband Korea TWICE 

yang disebut ONCE. Sasaran utama yaitu Admin Fanbase menggunakan media 

sosial twitter. Secara garis besar, aktifitas-aktifitas yang dilakukan fanbase dalam 

menggunakan media sosial twitter ini bisa menjadi sarana bagi sebuah akun  

fanbase untuk menunjukkan reaksi terhadap feeding (memberi asupan informasi 

berupa berita, foto, jadwal terbaru idolanya), atau menunjukkan emosi seperti 

kecintaan, kepedulian, perhatian, pujian, kerinduan, dan seterusnya terhadap 

TWICE tanpa mempedulikan apakah akan ditanggapi atau tidak.  

 

Kata Kunci : K-Pop, Twitter, Fanbase, Fandom, Deskriptif Kualitatif 
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K-POP FANDOM AND SOCIAL MEDIA 

( Qualitative Descriptive Study on the Use of Twitter Social Media by the 

@ToolKit Fanbase and TWICE Fanbase Accounts in Indonesia ) 

 

Andini Sabrina Puteri 

 

Abstract 

The Korean Wave is basically one of the efforts intensified by the Korean 

government in 1994 to realize the national vision and target of the country's 

development strategy, namely globalization. By utilizing the internet and 

information technology as the main driving force. 

This study uses a qualitative methodology. According to Bodgan and Taylor 

in Moleong (2008:4) defines qualitative methodology as a research procedure that 

produces descriptive data in the form of written or spoken words from people and 

observable behavior. This research uses purposive sampling technique. Researchers 

make observations or observations through the informant's twitter accounts. This is 

done, to find out what activities are on his twitter account related to the formulation 

of the problem. Meanwhile, to select accurate text, Patton's Maximum Variation 

Sampling technique is used. 

Seeing the phenomenon of the emergence of K-Pop and with various virtual 

activities that are in line with technological developments through various kinds of 

social media. Social media Twitter is one of the social media that is quite popular 

among people today, especially social media users. This is used by a group of 

fanbases and fandoms to interact with each other. In this study, researchers 

examined a fan group of Korean girl group TWICE called ONCE. The main target 

is Fanbase Admin using twitter social media. Broadly speaking, the activities 

carried out by the fanbase using Twitter social media can be a means for a fanbase 

account to show reactions to feeding (feeding information in the form of news, 

photos, the latest schedule of their idols), or showing emotions such as love, 

concern, attention, praise, longing, and so on towards TWICE regardless of whether 

it will be responded to or not. 

 

Keywords: K-Pop, Twitter, Fanbase, Fandom, Qualitative Descriptive 
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