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ABSTRAK 
Kakao merupakan salah satu komoditas yang masih memiliki potensi untuk 

dikembangkan, dan sebagai salah satu dari tiga besar produsen kakao terbesar yang 

telah diakui oleh organisasi kakao internasional Indonesia terus berusaha untuk 

memenuhi kebutuhan pasarnya, salah satunya adalah Jerman. Besarnya konsumsi 

cokelat di Uni Eropa memberi peluang bagi Indonesia untuk meningkatkan 

ekspornya ke Eropa terutama Jerman. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

daya saing ekspor kakao olahan Indonesia (HS 1803, 1804, 1805) di pasar Jerman, 

penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif deskriptif dan menggunakan 

analisis Revealed Comparative Advantage (RCA) dan Revealed Symmetric 

Comparative Advantage (RSCA) dengan data time series yang diperoleh dari 

Badan Pusat Statistik, International Trade Centre (ITC), UN COMTRADE, dan 

International Cocoa Organization (ICCO) dalam kurun waktu tahun 2014-2019. 

Hasil analisis menggunakan RCA dan RSCA, menunjukkan Indonesia memiliki 

daya saing yang cukup tinggi dengan nilai rata-rata RCA sebesar 25,26 dibanding 

ketiga negara lainnya seperti Belgia (0,22), Swiss (0,75), dan Belanda (5,27), tetapi 

masih lebih rendah jika dibandingkan Pantai Gading (126,11). 

 

Kata Kunci: Ekspor, Daya saing, Kakao, RCA 
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ABSTRACT 

Cocoa is one of commodities that still have potential to be developed, and 

as one of the biggest cocoa producers in the world proved by International Cocoa 

Organization Indonesia keeps trying to fulfilling the demand of the market, such as 

Europe. Enormous chocolate consumption in Europe giving Indonesia an 

opportunity to expand their market to Europe especially Germany. This article has 

the objective of analyzing the competitiveness of Indonesian processed cocoa (HS 

1803, 1804, 1805) in Germany market, this research is classified as a descriptive 

quantitative using Revealed Comparative Advantage (RCA), and Revealed 

Symmetric Comparative Advantage (RSCA) as the analyze tools with annual time 

series data obtained from Statistic Indonesia (BPS), International Trade Centre 

(ITC), UN COMTRADE, and International Cocoa Organization (ICCO)  using the 

data from 2014 to 2019. The results using RCA and RSCA shows that Indonesia  

has a fairly high competitiveness with an average RCA value of 25.26 compared to 

the other three countries such as Belgium (0.22), Switzerland (0,75), and 

Netherlands (5.27) but Indonesia’s average RCA value are still lower the Ivory 

Coast (126.11). 
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