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ABSTRAK

BRILIAN HANDIKA DARUS, 17042010044, STRATEGI BAURAN
PEMASARAN (MARKETING MIX) DALAMMENINGKATKAN

PENJUALAN UMKM KACA UKIR “EKA JAYA GLASS ART” GILANG
SIDOARJO

UMKM merupakan bisnis yang bisa dikembangkan salah satunya yaitu
kerajinan kaca ukir. Eka jaya glass art merupakan salah satu UMKM di kota
sidoarjo yang memiliki produk yang unik. Penelitian ini dilakukan untuk
mengembangkangkan UMKM kaca ukir sehingga dapat dikenal oleh masyarakat,
dengan dilakukan Analisa bauran pemasaran 4P yang meliputi (product, price,
place dan promotion). Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan
menggunakan analisi SWOT. Populasi dalam penelitian ini adalah pihak
management dan konsumen UMKM kaca ukir. sampel yang dipilih oleh peneliti
berjumlah 47 orang yang meliputi Owner, Sekretaris, Karyawan. Dengan
menggunakan Teknik penarikan sample quota sampling. Hasil penelitian ini
menunjukan jika analisis IFAS dan EFAS dari UMKM kaca ukir memiliki Skor
kekuatan sebesar 2,08 dan skor kelemahan sebesar 1,01. Sedangkan untuk skor
peluang sebesar 1,83 dan skor ancaman sebesar 0,87 yang menunjukan posisi
UMKM kaca ukir berada di kuadran I yang mendukung kebijakan pertumbuhan
yang agresif (growth oriented Strategi) untuk meningkatkan penjualan kaca ukir
eka jaya glass art.

Kata kunci: Bauran pemasaran, Analisis SWOT, UMKM
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ABSTRACT

UMKM is a business that can be developed, one of which is carved glass
crafts. Eka Jaya Glass Art is one of the UMKM in the city of Sidoarjo which has
unique products. This research was conducted to develop carved glass UMKM so
that they could be recognized by the public, by conducting a 4P marketing mix
analysis which includes (product, price, place and promotion). The method used
in this research is by using a SWOT analysis. The population in this study were
the management and consumers of carving glass UMKM. The sample chosen by
the researcher amounted to 47 people including the owner, secretary, employees,
and consumers. By using a quota sampling technique. The results of this study
indicate that the IFAS and EFAS analysis of engraved glass UMKM has a
strength score of 2.08 and a weakness score of 1.01. Meanwhile, the opportunity
score is 1.83 and the threat score is 0.87, which indicates the position of engraved
glass MSMEs is in quadrant I which supports an aggressive growth policy
(growth oriented strategy) to increase sales of eka jaya glass art engraved glass.

Keywords: Marketing Mix, SWOT Analysis, UMKM
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