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Fakultas Pertanian Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 
 

ABSTRAK 
 

Kopi robusta di Indonesia dalam lima tahun terakhir banyak ditanam di Provinsi 
Sumatra Selatan, Lampung, Bengkulu, Jawa Timur dan Jawa Tengah. 
Permasalahan pemasaran komoditas kopi robusta sangat beragam, hal tersebut 
dipicu oleh rendahnya harga di tingkat petani, kegiatan promosi yang masih 
terbatas dan kurangnya lembaga yang dapat membantu menangani masalah 
pemasaran. Adapun penelitian ini bertujuan untuk 1) Mengidentifikasi saluran 
pemasaran kopi biji kering (ose) robusta di Desa Carangwulung Kecamatan 
Wonosalam Kabupaten Jombang. 2) Menganalisis efisiensi pemasaran kopi 
robusta pada setiap pola saluran pemasaran di Desa Carangwulung Kecamatan 
Wonosalam Kabupaten Jombang. 3) Menganalisis nilai tambah kopi robusta pada 
petani dan usaha pengolahan kopi di Desa Carangwulung Kecamatan Wonosalam 
Kabupaten Jombang. Responden dalam penelitian ini terdiri dari 83 petani kopi 
robusta dan 16 lembaga pemasaran. Metode analisis menggunakan marjin 
pemasaran, analisis farmer’s share, share biaya share keuntungan, perhitungan 

efisiensi pemasaran dan hayami. Hasil penelitian menunjukkan terdapat enam 
pola saluran pemasaran. Efisiensi pemasaran dilihat dari Marjin Pemasaran dan 
Nilai Farmer Share’s saluran pemasaran VI (petani-tengkulak-kedai kopi/industri 
rumahan) adalah saluran yang memiliki marjin terkecil (paling efisien). Nilai 
Distribusi Marjin yang paling mendekati dengan kemerataan adalah saluran VI. 
Nilai rumus Efisiensi Pemasaran diketahui bahwa keenam saluran pemasaran 
merupakan tipe saluran yang sudah efisien, dengan urutan nilai saluran 
pemasaran V (0,79%), saluran pemasaran I (0,95%), saluran pemasaran VI 
(1,66%), saluran pemasaran III (3,32%), saluran pemasaran II (3,70%), saluran 
pemasaran IV (7,57%). Marjin yang diperoleh dari hasil analisis nilai tambah kopi 
ose sebesar Rp. 13.500,- dan kopi bubuk murni sebesar Rp. 198.000,- dari bahan 
bahan baku. 
 
Kata kunci : Robusta, Saluran Pemasaran, Nilai Tambah 
 



 

 

ANALYSIS MARKETING EFFICIENCY AND ADDED VALUE OF 
ROBUSTA COFFEE IN CARANGWULUNG VILLAGE, WONOSALAM 

DISTRICT, JOMBANG REGENCY, EAST JAVA 
 

Mierza Widya Syahrani1, Mubarokah2, Sri Tjondro Winarno3 

Faculty of Agriculture Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur University 

 
ABSTRACT 

 
Robusta coffee in Indonesia in the last five years is widely grown in the provinces 
of South Sumatra, Lampung, Bengkulu, East Java and Central Java. Robusta 
coffee marketing problems are very diverse, this is triggered by the low price level, 
limited promotional activities and the lack of institutions that can help deal with 
marketing problems. The purpose of this study 1) to analyze the marketing 
channels or dry coffee beans (ose) robusta in Carangwulung Village, Wonosalam 
District, Jombang Regency. 2) to analyze the efficiency of robusta coffee in each 
marketing channel in Carangwulung Village, Wonosalam District, Jombang 
Regency. 3) to analyze the added value of robusta coffee to farmers and coffee 
processing businesses in Carangwulung Village, Wonosalam District, Jombang 
Regency. Respondents in this study requires 83 robusta coffee farmers and 16 
marketing institutions. The analysis method uses marketing margin, farmer's share 
analysis, share profit share costs, marketing efficiency calculation and hayami. The 
result of this research is there are six patterns of marketing channel. Marketing 
efficiency seen from Marketing Margin and Farmer Share's Value the most efficient 
marketing channel is on channel VI (farmer- village collector traders-coffee 
shop/home industry), the channel that has the smallest (most efficient) margin. The 
Margin Distribution value closest to evenness is channel VI. The value of the 
Efficiency formula is known that all marketing channels are efficient channel types, 
with the order value of marketing channel V (0.79%), marketing channel I (0.95%), 
marketing channel VI (1.66%), marketing channel III (3.32%), marketing channel II 
(3.70%), marketing channel IV (7.57%). The margin obtained from the analysis of 
the added value of ose coffee is Rp. 13,500,- and pure ground coffee for Rp. 
198.000,- from raw materials. 
 
Keywords : Robusta, Marketing Channels, Value Added 
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