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ABSTRAK 

Afif Ammar Naufal, 17043010153. Blusukan Menteri Sosial Tri Rismaharini 

di Media Online.  

Media massa merupakan hal yang tidak bisa lepas dari kegiatan manusia 

dalam mencari informasi. Media massa memberikan peran yang strategis dalam 

memberikan informasi secara serempak kepada publik/masyarakat. Berkaitan 

dengan hal tersebut belakangan ini banyak pemilik media massa yang mulai masuk 

dalam dunia politik salah satu contohnya adalah Eric Tohir. Masuknya para pemilik 

media massa tersebut dikhawatirkan akan mempengaruhi cukup besar terhadap 

pengkontruksian berita - berita politik yang dimuat di media yang dinaunginya 

khusunya pada penelitian kali ini adalah kasus blusukan Menteri Sosial Tri 

Rismaharini. Aksi Mensos Risma yang melakukan blusukan di wilayah DKI Jakarta 

ramai menjadi perbincangan di media sosial hingga menjadi bahan perdebatan oleh 

beberapa pihak yang menilai aksi blusukan tersebut settingan agar Mensos Risma 

mendapatkan citra yang baik kepada publik. Momentum tersebut menjadikan media 

tertarik untuk melakukan pemberitaan, tidak terkecuali Republika.co.id dan 

Tempo.co. Republika.co.id. Penelitian ini menggunakan model analisis framing 

Zhongdang Pan dan Gerald M.Kosicky. Hasil penelitian ini menunjukkan 

Republika.co.id cenderung melakukan pembelaan terhadap aksi blusukan yang 

dilakukan oleh Menteri Sosial Tri Rismaahrini. Sedangkan Tempo.co cenderung 

menekankan narasi yang skeptis terhadap aksi blusukan yang dilakukan oleh 

Menteri Sosial Tri Rismaharini dan cenderung mengkritik. 

Kata kunci: Tri Rismaharini, Blusukan, Framing, Zhongdang Pan dan Gerald 

M.Kosicky 
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ABSTRACT 

Afif Ammar Naufal, 17043010153. Social Minister Tri Rismaharini's Blusukan 

in Online Media 

 Mass media is something that cannot be separated from human activities in 

seeking information. The mass media provide a strategic role in providing 

information simultaneously to the public/community. In this regard, recently many 

mass media owners have started to enter politics, one example being Eric Tohir. 

The entry of the owners of the mass media is feared to have a significant influence 

on the construction of political news published in the media under their shelter, 

especially in this research, the case of the blusukan of the Minister of Social Affairs, 

Tri Rismaharini. Social Minister Risma's action in conducting blusukan in the DKI 

Jakarta area became a conversation on social media so that it became the material 

used by several parties who judged the blusukan action so that Social Minister 

Risma would get a good image to the public. This momentum made the media 

interested in reporting, not disclosing Republika.co.id and Tempo.co. 

Republika.co.id. This study uses a framing analysis model of Zhongdang Pan and 

Gerald M. Kosicky. The results of this study indicate that Republika.co.id tends to 

defend against the blusukan action carried out by the Minister of Social Affairs Tri 

Rismaahrini. Meanwhile, Tempo.co is a narrative that is skeptical of the blusukan 

action carried out by Social Tri Rismaharini and criticizes it. 

Keywords: Tri Rismaharini, Blusukan, Framing, Zhongdang Pan dan Gerald 

M.Kosicky 
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