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ABSTRAKSI

NOVIA CHARLIANA BR SITUMORANG, Representasi Eksotisme Indonesia
dalam Akun Instagram Travel Blogger (Analisis Semiotik pada Akun

Instagram, @kadekarini, @_febrian dan @marischkaprue).

Tidak dapat dipungkiri peran serta travel blogger pada media social dalam
memajukan dunia pariwisata di Indonesia yang telah sangat membantu dan sangat
penting. Tidak dapat dipungkiri peran serta travel blogger pada media social dalam
memajukan dunia pariwisata di Indonesia yang telah sangat membantu dan sangat
penting. Penelitian ini berfokus pada representasi eksotisme Indonesia yang
ditunjukan pada objek-objek foto travelling yang ditampilkan dalam akun Instagram
para travel blogger yaitu @kadekarini, @_febrian dan @marischkaprue. Penelitian
ini menggunakan pendekatan kualitatif tipe deskriptif dengan metode analisis
semiotika Charles Sander Peirce yang memaknai komunikasi dengan sign, objek dan
interpretant. Melalui metode tersebut peneliti berusaha menganalsis tanda, indek
serta symbol dalam foto-foto travelling secara terperinci serta mengaitkan nya dengan

sisi eksotisme Indonesia yang ada dalam foto tersebut.

Dalam penelitian ini ditemukan bahwa eksotisme Indonesia ditunjukan
berbeda oleh ketiga travel blogger akan tetapi tidak terlepas dari keindahan alam dan
keunikan budaya yang dimiliki. Eksotisme ditandai dengan representasi pada tempat

pariwisata, bangunan bersejarah, kain-kain tradisional, hewan liar, suku asli serta



pulau-pulau Indonesia. Selain itu peneliti menemukan bahwa Instagram dengan fitur-
fitur yang dimiliki merupakan media yang baik dan cocok digunakan oleh para travel
blogger untuk menyebarkan informasi, pendapat dan pandangan nya untuk

mempengaruhi para pengikutnya.

Kata kunci : instagram , eksotisme, semiotika, travel blogger



ABSTRACTION

NOVIA CHARLIANA BR SITUMORANG, Representation of Indonesian
Exoticism in Travel Blogger Instagram Account (Semiotic Analysis on

Instagram Account, @kadekarini, @_febrian and @marischkaprue).

It is undeniable that the participation of travel bloggers on social media in
advancing the world of tourism in Indonesia has been very helpful and very
important. It is undeniable that the participation of travel bloggers on social media in
advancing the world of tourism in Indonesia has been very helpful and very
important. This study focuses on representations of Indonesia’s exoticism shown in
traveling photo objects displayed on travel bloggers' Instagram accounts, namely
@kadekarini, @_febrian and @marischkaprue. This study uses a qualitative
descriptive type approach with Charles Sander Peirce's semiotic analysis method
which interprets communication with signs, objects and interpretants. Through this
method, the researcher tries to analyze the signs, indexs and symbols in traveling

photos in detail and relates them to the exotic side of Indonesia in the photo.

In this study, it was found that Indonesia's exoticism was shown differently by
the three travel bloggers, but it could not be separated from its natural beauty and
cultural uniqueness. Exoticism is characterized by representations of tourism sites,

historical buildings, traditional fabrics, wild animals, indigenous peoples and



Indonesian islands. In addition, researchers found that Instagram with its features is a
good medium and suitable for use by travel bloggers to spread information, opinions

and views to influence their followers.

Keywords: Instagram, exoticism, semiotics, travel blogger
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