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ABSTRAKSI 

STRATEGI BAURAN PEMASARAN DALAM MENINGKATAN 

VOLUME PENJUALAN PADA KEDAI SEBLAK MINGUNS 

(Studi Kasus di Tuban, Jawa Timur) 

 

Adelia Yovita Nur Oktavia 

Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

Adeliayovita21@gmail.com 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran apa yang 

diterapkan oleh Kedai Seblak Minguns dalam meningkatkan volumen 

penjualannya. Metode penentuan sampel dilakukan secara purposive dengan 

menganalisis strategi bauran pemasaran 7P (product, price, place, promotion, 

people, Physical Evidence,process ) yang telah diterapkan.  

Penelitian ini selain dianalisis menggunakan deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif juga menggunakan analisis SWOT (Strength, Weakness, 

Opportunity, Threat). Analisis SWOT digunakan untuk mengevaluasi seberapa 

besar kekuatan dan kelemahan yang dimiliki lingkungan internal perusahaan 

maupun peluang dan ancaman di lingkungan eksternal perusahaan. Dengan 

analisis SWOT akan dapat menghasilkan adanya beberapa alternatif strategi 

dalam pengambilan keputusan yang baik untuk dijalankan.  

Hasil penelitian ini menunjukan kedai seblak Minguns memiliki 

kekuatan (Strength) internal sebesar 1,86, kelemahan (Weakness) 0,96, peluang 

(Opportunity) 1,38, dan ancaman (Threat) 1,47. Maka dalam diagram analisis 

SWOT kedai seblak Minguns berada pada posisi kuadran 2 (dua) yang 

mendukung strategi diversifikasi dengan mengoptimalkan kekuatan untuk 

mengatasi ancaman yang dimiliki.konsumen.  

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Volume Penjualan, Analisis SWOT 
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ABSTRACTION 

MARKETING MIX STRATEGY TO INCREASE SALES VOLUME 

AT SEBLAK MINGUNS STORE 

(Case Study in Tuban, East Java) 

 

Adelia Yovita Nur Oktavia 

Business Administration Study Program, Faculty of Social and Political 

Sciences 

East Java “Veteran” National Development University 

Adeliayovita21@gmail.com 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine what marketing strategy is applied by Kedai 

Seblak Minguns in increasing its sales volume. The method of determining the 

sample is done purposively by analyzing the 7P marketing mix strategy 

(product, price, place, promotion, people, Physical Evidence, process) that has 

been applied. 

 

In addition to being analyzed using a descriptive qualitative approach, 

this research also uses a SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) 

analysis. SWOT analysis is used to evaluate the strengths and weaknesses of 

the company's internal environment as well as the opportunities and threats in 

the company's external environment. With SWOT analysis will be able to 

produce several alternative strategies in making good decisions to run. 

 

The results of this study indicate that the Seblak Minguns shop has an 

internal strength (Strength) of 1.86, a weakness (Weakness) of 0.96, an 

opportunity (Opportunity) of 1.38, and a threat (Threat) of 1.47. So in the 

SWOT analysis diagram, the Seblak Minguns shop is in quadrant 2 (two) 

position which supports the diversification strategy by optimizing the strengths 

to overcome the threats that consumers have. 

 

Keywords: Marketing Mix, Sales Volume, SWOT Analysis 
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