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ABSTRAK 

Pengembangan kegiatan pemasaran Day Old Duck (DOD) di Desa 

Modopuro, Kabupaten Mojokerto dapat dilakukan dengan memilih saluran 

pemasaran yang paling efisien. Tujuan penelitian ini yaitu untuk menganalisis 

pola saluran dan fungsi pemasaran DOD, untuk menganalisis besarnya margin 

pada tiap lembaga pemasaran DOD, untuk menganalisis tingkat efisiensi 

pemasaran DOD pada tiap saluran dan untuk menganalisis elastisitas transmisi 

harga DOD. 

Penentuan sampel penetas telur itik dan lembaga pemasaran dilakukan 

dengan menggunakan metode purposive sampling yaitu teknik penentuan 

sampel secara sengaja. Efisiensi pemasaran dapat dianalisis dengan melihat 

saluran dan fungsi pemasaran, margin pemasaran dan besarnya nilai elastisitas 

trasmisi harga, sedangkan untuk menganalisis tingkat efisiesi pemasaran 

menggunakan metode farmer’s share dan marketing efficiency index.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat empat saluran pemasaran 

DOD di Desa Modopuro, yakni saluran I : penetas – pengepul – konsumen, 

saluran II : penetas – konsumen, saluran III : penetas – pedagang pengecer – 

konsumen, saluran IV : penetas – pengepul – pedagang pengecer – konsumen. 

Lembaga pada tiap saluran pemasaran DOD, berbeda-beda dalam menjalankan 

aktivitas dari fungsi pemasaran. Secara berturut-turut besarnya margin 

pemasaran pada keempat saluran tersebut yakni Rp 4.500/ekor, Rp -/ekor, Rp 

1.500/ekor, dan Rp 5.500/ekor. Nilai farmers’ share menunjukkan jika keempat 

saluran pemasaran telah efisien. Adapun dari analisis tingkat efisiensi 

pemasaran diketahui bahwa saluran II merupakan saluran pemasaran DOD yang 

paling efisien dengan nilai ME 31, disusul saluran III sebesar 27, saluran I 

sebesar 26, dan saluran IV merupakan saluran pemasaran DOD yang memiliki 

tingkat efisiensi terendah dengan nilai 15. Elastisitas transmisi harga DOD 

sebesar 0,875. Artinya, laju perubahan harga ditingkat penetas lebih kecil 

daripada laju perubahan harga ditingkat pedagang pengecer. 

  

Kata kunci : DOD, efisiensi pemasaran 
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ABSTRACT 

The development of Day Old Duck (DOD) marketing activities in 

Modopuro Village, Mojokerto Regency can be done by selecting the most 

efficient marketing channel. The purpose of this research is to analyze the 

channel pattern and marketing function of DOD, to analyze the amount of margin 

in each DOD marketing agency, to analyze the level of DOD marketing efficiency 

in each channel and to analyze the elasticity of DOD price transmission. 

The determination of the sample of duck egg incubators and marketing 

agencies was carried out using the purposive sampling method. Marketing 

efficiency can be analyzed by looking at the marketing channels and functions, 

marketing margins and the value of price transmission elasticity, while to analyze 

the level of marketing efficiency, farmer's share and marketing efficiency index 

are used. 

The results showed that there were four DOD marketing channels in 

Modopuro Village, namely channel I: hatchers - collectors - consumers, channel 

II: hatchers - consumers, channel III: hatchers - retailers - consumers, channel 

IV: hatchers - collectors - retailers - consumer. Institutions in each DOD 

marketing channel vary in carrying out activities from the marketing function. In 

succession, the marketing margins for the four channels are IDR 4,500 / head, 

IDR - / head, IDR 1,500 / head, and IDR 5,500 / head. The farmers' share value 

shows if the four marketing channels are efficient. As for the analysis of the level 

of marketing efficiency, it is known that channel II is the most efficient DOD 

marketing channel with a ME value of 31, followed by channel III of 27, channel I 

of 26, and channel IV is the marketing channel of DOD which has the lowest level 

of efficiency with a value of 15. Elasticity transmission DOD price of 0.875. This 

means that the rate of price change at the hatcher level is smaller than the rate of 

change in the price at the retailer level. 

 

Keywords: DOD, marketing efficiency 
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