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PEMASARAN MANGGA ALPUKAT (KLONAL 21) DI KABUPATEN
PASURUAN : SEBUAH KAJIAN IDENTIFIKASI LINGKUNGAN

DAN STRATEGI BERSAING PRODUK

Nur Yunita Puspitasarit, Wahyu Santoso?, Hamidah Hendrarini?

Fakultas Pertanian UPN ”Veteran” Jawa Timur, Surabaya
ABSTRAK

Tujuan penelitian ini guna mengetahui strategi komunikasi pemasaran yang
tepat pada sentra budidaya mangga alpukat (klonal 21). Data dikumpulkan
melalui tahap observasi dan wawancara mendalam kepada petani mangga
alpukat (klonal 21) menggunakan kuisioner. SWOT digunakan untuk menentukan
strategi yan tepat dalam memasarkan mangga alpukat (klonal 21) berdasarkan
faktor internal dan eksternal.

Strategi yang tepat sesuai SWOT berupa melakukan diversifikasi produk
guna menaikkan penjualan revenue secara signifikan. Strategi diversifikasi yang
dapat diterapkan pada pemasaran mangga alpukat (klonal 21) yakni membuat
olahan yang berbahan dasar mangga alpukat (klonal 21) sebagai buah tangan
khas Pasuruan selain buah segar. Pembuatan makanan olahan juga
memperpanjang daya simpan mangga alpukat (klonal 21) saat dibawa ke luar
daerah kabupaten Pasuruan.

Pengembangkan promosi di media sosial dengan memanfaatkan e-
commerce seperti shopee dan website resmi mangga alpukat (klonal 21)
sehingga konsumen akan mengetahui informasi dari pemasaran tersebut.
Matriks QSPM digunakan untuk mengetahui alternatif strategi yang akan
digunakan. Alternatif strategi tersebut berupa melakukan pengembangan off

season guna memenuhi permintaan pasatr.



MARKETING OF AVOCADO MANGO (CLONAL 21) IN PASURUAN
DISTRICT: AN ENVIRONMENTAL IDENTIFICTION STUDY AND
PRODUCT COMPETITIVE STRATEGY

Nur Yunita Puspitasarit, Wahyu Santoso?, Hamidah Hendrarini?®

Fakultas Pertanian UPN ”Veteran” Jawa Timur, Surabaya

ABSTRACT
The purpose of this study is to find out the right marketing communication
strategy at the center of cultivation avocado mango (klonal 21). The data was
collected through observation and in-depth interviews to avocado mango (klonal
21) farmers using questionnaires. SWOT is used to determine the right strategy
in marketing mango avocados (klonal 21) based on internal and external factors.
The right strategy according to SWOT is to diversify products to increase
revenue sales significantly. Diversification strategy that can be applied to the
marketing of mango avocado (klonal 21) is to make processed based avocado
mango (klonal 21) as a typical fruit pasuruan in addition to fresh fruit. The
manufacture of processed foods also extends the shelf life of avocado mango
(klonal 21) when taken outside pasuruan district.

Development promotions on social media by utilizing e-commerce such as
shopee and the official website of avocado mango (klonal 21) so that consumers
will know the information from the marketing. The QSPM matrix is used to
determine the alternative strategy to be used. Alternative strategies include

developing off-season to meet market demand..
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