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Abstrak

TANTY FATMAWATI SEKARSARI, PENGARUH TERPAAN
PROMOSI PENJUALAN DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
@GEMPIKOE.ID TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
GEMPIKOE

Penelitian ini membahas tentang pengaruh terpaan promosi penjualan di media
sosial instagram @gempikoe.id terhadap keputusan pembelian gempikoe.
Penelitian ini  menggunakan metode pendekatan kuantitatif dengan metode
analisa regresi linier berganda. Objek penelitian ini ialah postingan instagram di
akun resmi gempikoe yaitu @gempukoe.id yang berisikan informasi mengenai
diskon, hadiah promosi, dan kontes berhadiah. Sedangkan, subjek penelitian ini
ialah followers akun resmi gempikoe yaitu @gempukoe.id. Pengumpulan data
primer dalam penelitian ini menggunakan kuesioner yang diberikan kepada 100
orang responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terpaan promosi
penjualan di media sosial instagram @gempikoe.id memiliki pengaruh sebesar
6,4% terhadap keputusan pembelian gempikoe. Sehingga hipotesis diterima,
yaitu frekuensi dan durasi memiliki pengaruh sebesar 6,4% terhadap keputusan
pembelian yang memiliki indikator, attention, interest, desire, dan action.

Kata Kunci : Terpaan promosi penjualan, Instagram, Keputusan pembelian
Abstract

TANTY FATMAWATI SEKARSARI, THE EFFECT OF SALES
PROMOTION EXPOSURE IN INSTAGRAM @ GEMPIKOE.ID
SOCIAL MEDIA ON GEMPIKOE PURCHASE DECISIONS

This study discusses the effect of sales promotion exposure on social media
Instagram @ gempikoe.id on gempikoe purchasing decisions. This study uses a
quantitative approach with multiple linear regression analysis methods. The
object of this research is the Instagram post on the official gempikoe account,
namely @ gempukoe.id which contains information about discounts,
promotional prizes, and prize contests. Meanwhile, the subject of this research is
the followers of the official gempikoe account, namely @ gempukoe.id. Primary
data collection in this study using a questionnaire given to 100 respondents. The
results showed that exposure to sales promotions on social media Instagram @
gempikoe.id had a 6.4% influence on gempikoe purchasing decisions. So that the
hypothesis is accepted, namely frequency and duration have an influence of
6.4% on purchasing decisions that have indicators, attention, interest, desire,
and action.

Keywords : Exposure to sales promotions, Instagram, purchase decisions
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