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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui representasi hypebeast pada akun 

Instagram @PAHI.ID. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, tipe deskriptif dan 

metode penelitian semiotik. Dalam menganalisis data penelitian ini menggunakan analisis 

semiotika Roland Barthes yaitu “mengidentifikasi tanda melalui signifikasi tahap pertama 

yakni, makna denotasi (makna sebenarnya, apa yang digunakan) dan kemudian dilanjutkan ke 

signifikasi tahap kedua yakni, makna konotasi (tanda yang terdapat dalam tren/ gaya hidup)”. 

Hasil penelitian ini menunjukan bagaimana hypebeast direpresentasikan dalam akun Instagram 

@PAHI.ID. Dari postingan @PAHI.ID menampilkan kepada pengikutnya dan pengguna 

Instagram, tren hypebeast menyebar luas khususnya di Indonesia tidak hanya kalangan muda 

saja tetapi semua kalangan dapat mengupdate fashionnya dengan melihat postingan 

@PAHI.ID, yang memiliki arti “pakai apa hari ini”. 

Kata Kunci: Hypebeast, Representasi, Semiotika, Instagram 

ABSTRACT 

 The purpose of this study was to determine the representation of hypebeasts on the 

@PAHI.ID Instagram account. This study uses a qualitative approach, descriptive type and 

semiotic research methods. In analyzing the data, this research uses Roland Barthes' semiotic 

analysis, namely "identifying signs through the first stage of significance, namely, denotative 

meaning (the actual meaning, what is used) and then proceeding to the second stage of 

significance, namely, connotative meaning (signs contained in trends/lifestyles). )". The results 

of this study show how hypebeast is represented in the @PAHI.ID Instagram account. From 

@PAHI.ID's post showing its followers and Instagram users, the hypebeast trend is 

widespread, especially in Indonesia, not only young people but all people can update their 

fashion by looking at @PAHI.ID's post, which means "what are you wearing today". 
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