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ABSTRAK
Perkembangan teknologi saat ini mengalami peningkatan yang cukup pesat dan

memudahkan pengguna. Kehadiran internet membuat semua individu saling
terhubung satu sama lain di berbagai jenis platform. Berbagai perusahaan berlomba-
lomba untuk terus berinovasi. Pada iklan GoPay versi “Rumah Pevita Diserang
Orang Gak Dikenal!” menunjukkan informasi mengenai kemudahan transaksi yang
menjadi sasaran utama bagi masyarakat khususnya remaja. Hal tersebut mampu
mengubah gaya hidup dan sikap konsumen remaja. Penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan iklan GoPay versi
“Rumah Pevita Diserang Orang Gak Dikenal!” terhadap sikap konsumen remaja
Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan teknik
purposive sampling dan menggunakan teori S-O-R (Stimilus Organism Respons).
Untuk teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner online dengan jumlah 100
responden berusia 17-24 tahun, pengguna GoPay, dan telah melihat iklan tersebut.
Dalam tahap analisis data menggunakan uji Regresi Linear Sederhana dan untuk
menguji hipotesis menggunakan Uji T dan Uji Koefisien Determinasi. Hasil yang
didapatkan dari penelitian ini adalah HO ditolak dan H1 diterima yang berarti
adanya terpaan iklan GoPay versi “Rumah Pevita Diserang Orang Gak Dikenal!”
terhadap sikap konsumen remaja Surabaya. Hal tersebut dilihat pada Uji Koefisien

Determinasi sebesar 67,1%.

Kata kunci : Terpaan Iklan, Terpaan Iklan GoPay, Sikap Konsumen



Abstract
Technology has grown rapidly and improved convenience for its users, including

the growth of internet which connects people in many platforms. Startup companies
are pushed to innovate. In GoPay’s ads “Rumah Pevita Diserang Orang Gak
Dikenal”, it portrays the convenience of transaction using GoPay which was
targeted for its users, specifically teenagers. This advertisement is capable of
changing teenagers’ lifestyle and consumer behavior. This research used
quantitative method to understand the effect of exposure of Gopay’s ads “Rumah
Pevita Diserang Orang Gak Dikenal!” to teenagers’ consumer behavior in Surabaya.
This research used purposive sampling and Stimulus-Organism- Response’s (S-O-
R) Theory. The data accumulation used online questionnaire and the criterions
include 100 respondents aged 17-24 years old, users of Gopay, and have seen the
ads. The data analysis used Simple Linear Regression and the hypothesis was tested
using t Test and Determination Coefficient test. The result state that the HO is denied
and the H1 accepted which means there is an effect on the exposure of the “Rumah
Pevita Diserang Orang Gak Dikenal!” GoPay’s ads to the teenagers’ consumer
behavior in Surabaya. That can be seen on the Determination Coefficient test for
67,1%.

Keywords: Advertising Exposure, GoPay’s Advertising Exposure, Consumer
Behavior





