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ABSTRAK 

AFRIDA NOURMALIA HOSLIH, ANALISIS RESEPSI MAHASISWA 

SURABAY TERHADAP TAYANGAN VIDEO BODY IMAGE PADA 

AKUN YOUTUBE GITA SAVITRI. 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh munculnya video “Kita vs Body 

Image” yang dipublikasikan melalui akun youtube Gita Savitri yang diunggah 

pada tanggal 22 november 2019. Didalam video tersebut membahas tentang 

attitude, pandangan, kepercayaan dan persepsi seseorang terhadap 

fisiknya. Penelitian ini memfokuskan pada bagaimana khalayak terhadap tayangan 

video Youtube. Khalayak dapat  memaknai sendiri teks yang dibacanya dan tidak 

selalu sejalan dengan ideologi teks tersebut. Oleh karena itu penelitian ini 

mencoba mengetahui bagaiman penerimaan khalayak mahasiswa Surabaya 

terhadap tayangan video Youtube kita vs Body Image di akun Youtube Gita 

Savitri. Metode penelitian ini yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

penelitian kualitatif dengan pendekatan studi reception analysis model 

encoding/decoding oleh Stuart Hall. Khalayak sendiri juga dapat memaknai teks 

tersebut secara khas dan belum tentu sejalan dengan apa yang dimaksudkan oleh 

pembuat pesan. hal ini dipengaruhi oleh faktor field of experience dan frame of 

reference khalayak tersebut. Pengumpulan data dilakukan dengan In-depth 

Interview (Wawancara Mendalam) kepada informan yang melihat tayangan video 

pada akun Youtube Gita Savitri. Berdasarkan hasil penelitian, peneliti 

menyimpulkan bahwa aspek – aspek yang disajikan dalam penelitian ini tidak 

sepenuhnya berupa penerimaan/ kesetujuan ataupun penolakan/ ketidaksetujuan 

informan. pemaknaan informan bergerak secara simultan dari satu posisi ke posisi 

lainnya interpretasi tersebut berasal dari pengetahuan pengalaman yang diperole 

informan dari keluarga, teman , lingkungan, media yang dikonsumsinya sehari-

hari. pengalaman yang berbera membyat informan melakukan pemaknaan secara 

berbeda.  

Kata Kunci: Youtube, Body Image, Gita Savitri, Reception Analysis 
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ABSTRACT 

 This research was motivated by the emergence of the video "Kita vs 

Body Image" which was published through the Gita Savitri youtube account 

which was uploaded on 22 November 2019. In the video, it discusses a person's 

attitude, views, beliefs and perceptions of their physicality. This research focuses 

on how audiences view YouTube videos. The audience can interpret the text they 

read on their own and it is not always in line with the ideology of the text. 

Therefore, this study tries to find out how the Surabaya student audience receives 

our YouTube video vs Body Image on Gita Savitri's Youtube account. This 

research method used in this research is qualitative research with the study 

approach of reception analysis of the encoding / decoding model by Stuart Hall. 

The audience itself can also interpret the text in a unique way and not necessarily 

in line with what the message maker intended. this is influenced by the field of 

experience factor and the audience frame of reference. Data collection was carried 

out by In-depth Interview (In-depth Interview) to informants who watched the 

video on Gita Savitri's Youtube account. Based on the results of the research, the 

researcher concluded that the aspects presented in this study were not entirely in 

the form of acceptance / approval or rejection / disapproval of informants. The 

meaning of the informant moves simultaneously from one position to another. 

This interpretation comes from the experiential knowledge that the informant gets 

from family, friends, the environment, the media he consumes on a daily basis. the 

different experiences led informants to interpret them differently. 

Keyword: Youtube, Body Image, Gita Savitri, Reception Analysis. 
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