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ABSTRAK
ROBHITTUR ROHMI ACHMAD, 17042010075, PENGARUH
INFLUENCER MARKETING TERHADAP BRAND AWARENESS SEPATU
COMPASS

Influencer merupakan figur di media sosial yang memiliki banyak
pengikut, dan hal yang disampaikan dapat berdampak pada perilaku pengikutnya.
Pemasaran menggunakan media sosial dengan memanfaatkan ketenaran
influencer ini biasa disebut dengan influencer marketing. Influencer marketing
memiliki berbagai fungsi salah satunya yakni dapat membangun Brand
Awareness terhadap merek yang dipasarkan.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan pendekatan
deskriptif sehingga data yang diperoleh berdasarkan hasil yang dinyatakan dalam
kuesioner dengan 100 responden sebagai populasi penelitian. Sampel untuk
penelitian ini adalah pengguna aktif instagram dan mengikuti akun
@sepatucompass. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah purposive
sampling dan teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier sederhana
dengan bantuan SPSS.

Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel Influencer Marketing (X)
memiliki pengaruh terhadap Brand Awareness (Y). Hal ini membuktikan bahwa
kemampuan Influencer Marketing dalam mempersuasif para pengikutnya
mengenai suatu merek produk mampu membangun brand awareness konsumen
terhadap sepatu Compass.

Kata Kunci: Influencer Marketing, Brand Awareness



ABSTRACT
ROBHITTUR ROHMI ACHMAD, 17042010075, THE EFFECT OF
INFLUENCER MARKETING ON BRAND AWARENESS OF COMPASS
SHOES

An influencer is a figure on social media who has a large following, and
what they say can have an impact on the behavior of their followers. Marketing
using social media by taking advantage of the fame of influencers is commonly
referred to as influencer marketing. Influencer marketing has various functions,
one of which is to build Brand Awareness of the brand being marketed.

This research is a quantitative study with a descriptive approach so that
the data obtained are based on the results stated in a questionnaire with 100
respondents as the research population. The sample for this study are active users
of Instagram and follow the @sepatucompass account. The sampling technique
used was purposive sampling and the data analysis technique used was simple
linear regression with the help of SPSS.

The results show that the Influencer Marketing variable (X) influences
brand awareness (Y). This proves that the ability of Influencer Marketing in
persuading its followers about a product brand can build consumer brand
awareness of Compass shoes.

Keywords: Influencer Marketing, Brand Awareness
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