
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan analisis dari penelitian skripsi yang telah peneliti uraikan 

mengenai representasi Rebranding Jokowi dalam ilustarsi Majalah Tempo edisi 6 

-12 agustus. Dengan hasil uraian melalui segitiga makna Pierce (Triangle Of 

Meaning Pierce) secara keseluruhan tampilan ilustrasi Segitiga tersebut icon 

(ikon), index (indeks), dan symbol (simbol). Dapat ditarik kesimpulan bahwa 

kedua karikatur ini ingin menyampaikan ke khalayak luas yaitu persoalan tentang 

Pemilihan calon wakil presiden oleh Jokowi dan partai pengusung. Majalah 

Tempo menyampaikan bahwa sosok Jokowi dalam majalah Tempo ini 

medapatkan posisi yang aman yang berada di balik sosok Umat muslim. Aman 

dari dari serangan serangan kampanye hitam serangan oknum yang tidak 

bertangung jawab. Dan juga berupaya mendapatkan kepercayaan atau citra yang 

di bangun pro rakyat kini menjadi pro umat muslim. Karena pada tahun tahun ini 

jokowi di anggap sebagai anti islam dan mendeskriminasi Ulama. Sosok Jokowi 

ini juga ingin mendamaikan kembali umat muslim dengan menggandeng ulama 

besar yang sangat berdampak pada umat muslim terutama pada partisipan 212. 

Karena sebagian aksi 212 memiliki pilihan masing masing dalam calon presiden 

yang di inginkan.   
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5.2. Saran 

1. Untuk peneliti selanjutnya diharapkan untuk melengkapi penelitian ini 

seperti proses terbentuknya tanda-tanda, dan lain-lain. Dan diharapkan 

dapat memperdalam kajian semiotika dengan berbagai fenomena yang 

terjadi di masa yang akan datang.  

2.  Untuk media massa pada umumnya dan Majalah Tempo khususnya, 

sebagai media massa dimana yang mempunyai fungsi menyalurkan 

informasi dan sebagai kontrol sosial, diharapkan dapat mempertahankan 

atau lebih memberikan inovasi dalam membuat ilustrasi-ilutrasi seorang 

sosok menjadi sebuah sampul majalah dan diharapkan lebih 

mengutamakan relevansi dalam membuat sampul majalah, sehingga dapat 

memberikan kesinambungan antara sampul majalah dan isi berita, 

sehingga tidak dapat memicu multitafsir terhadap para khalayak pembaca.  
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