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RIFQI TAUFIQUR RAHMAN, 1443010233, Representasi rebranding Jokowi 
dalam majalah Tempo (Studi Semiotika Terhadap Representasi rebrending 
Jokowi dalam Cover Majalah Tempo edisi 6 -12 Agustus 2018) 

Penelitian ini di lakukan untuk mengetahui Representasi rebranding Jokowi 
dalam cover Majalah Tempo edisi 6-12 Agustus 2019. Sampul merupakan sebagai 
cuplikan rubik terhangat yang diangkat pada edisi majalah. Setiap isu isu yang 
beredar di masyrakat, Tempo sering kali mengangkat isu tersebut menjadi karikatur 
pada sampul. Pada saat ini majalah Tempo mengangkat isu tentang pemilihan 
pasangan calon wakil presiden pendamping Jokowi yang memiliki dampak besar dan 
menimbulkan kontrovesi. Metode Penelitian yang digunakan adalah deskriptif 
kualitatif dengan menggunakan pendekatan semiotik analisis Charles Sanders Pierce. 
Data yang di dapatkan adalah ilustrasi sampl majalah Tempo edisi 6-12 Agustus 
2018 serta observasi dari berbagai media massa.Setelah melakukan observasi dan 
pengamatan maka hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa Jokowi merasa aman 
berada di posisi saat ini. Jokowi merasa aman di karena bisa melawan kampanye 
hitam yang mengenai dirinya. Dengan menggandeng Ulama (Tokoh Umat Muslim) 
memiliki sebuah tujuan untuk mengantisipasi adanya ujaran kebencian dan 
kampanye hitam yang berlandaskan agama. Dan berupaya membangun citra positif 
kembali yang telah mengenainya yang di katakan sebagai anti islam dan diskriminasi 
ulama menjadi pro umat muslim dan pro ulama.  

Kata kunci : Teori Semiotika Charles Sanders Peirce, Karikatur, Jokowi , Umat 
muslim.  
 
 This research was done to find out the rebranding Jokowi Representation in 
the 6-12 issue of Tempo magazine cover August 2019. The cover is as the rubik's 
hottest footage that was made on the issue of the magazine. Any issue which 
circulated in the communities, the Tempo is often raised the issue of the caricatures 
on the cover. At this time the Tempo magazine raised the issue about the election of 
candidate Vice President companion Jokowi which has a great impact and cause 
however. The research method used is descriptive qualitative approach using 
semiotik analysis Charles Sanders Pierce. The data obtained are illustrations sampl 
Tempo magazine Edition 6-12 August 2018 as well as observation of the various 
mass media. After making the observation and the observation then the result of this 
research showed that Jokowi feel secure being in the current position. Jokowi 
because you can feel safe in black campaign against him. Working with Ulama 
(Muslim Figures) have a purpose to anticipate the presence of hate speech and the 
black campaign based on religion. And strive to build a positive image of the back 
which has been hit in say as anti islam and discrimination of the scholars be pro pro 
Muslims and scholars.  

Keywords: theory of Semiotics of Charles Sanders Peirce, Jokowi, Caricatures, 
Muslims 
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