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ABSTRAK 

Di awal tahun 2020, wabah virus corona mulai menyebar diseluruh dunia salah

satunya negara indonesia. Saat ini hand sanitizer semakin banyak digunakan, yang

tidak  hanya  dapat  menjaga  kesehatan  tangan,  tetapi  juga  dapat  digunakan  untuk

tujuan yang lebih praktis, seperti di tempat umum.Melihat kondisi tersebut, produk

cairan  antiseptik  pembersih  tangan/  hand  sanitizer  banyak  beredar  dipasaran

dengan  berbagai  macam  merek  yang  mengakibatkan  konsumen  sangat  selektif

dalam memilih produk cairan antiseptik pembersih tangan dan juga mengakibatkan

persaingan antar perusahaan cairan antiseptik pembersih tangan menjadi semakin

ketat sehingga diperlukan strategi pemasaran yang optimal. Dalam menyelesaikan

permasalahan  tersebut  peneliti  menggunakan  metode  teori  permainan.  Hasil  dari

penelitian  ini  didapatkan  Antis  dalam bersaing  dengan  Dettol  dapat  menerapkan

strategi  aroma  untuk  Antis  sedangkan  Dettol  dapat  menerapkan  strategi  iklan.

Kemudian untuk Antis dalam bersaing dengan Betadine dapat menerapkan strategi
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aroma  untuk  Antis  sedangkan  Betadine  dapat  menerapkan  strategi  ketersediaan

produk  dan  untuk  Dettol  dalam  bersaing  dengan  Betadine  dapat  menerapkan

strategi  iklan  untuk  Dettol  sedangkan  Betadine  dapat  menerapkan  strategi

ketersediaan produk. Kemudian untuk nilai permainan antara Antis melawan Detoll

sebesar 13, sedangkan nilai permainan antara Antis melawan Betadine sebesar 22,

dan untuk nilai permainan antara Detoll melawan Betadine sebesar 6. 

Kata Kunci: Cairan Antiseptik, Strategi Optimal, Strategi Pemasaran, Teori Permainan

ABSTRACT

In early 2020, the corona virus outbreak began to spread throughout the

world,  one  of  which  was  Indonesia.  Currently  hand  sanitizers  are  increasingly

being used, which not only can maintain the health of hands, but can also be used

for more practical purposes, such as in public places. Seeing these conditions, hand

sanitizer products are widely circulating in the market with various brands. which

results  in  consumers  being  very  selective  in  choosing  hand  sanitizer  antiseptic

products  and  also  causing  competition  between  hand  sanitizer  antiseptic  liquid

companies to become increasingly fierce so that an optimal marketing strategy is

needed. In solving these problems the researchers used the game theory method.

The results of this research show that in competing with Dettol, Antis can apply the

aroma strategy to Antis while Dettol can apply the advertising strategy. Then for

Antis, in competing with Betadine, you can apply an aroma strategy for Antis while

Betadine can apply a product availability strategy and for Dettol in competing with
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Betadine you can apply an advertising strategy for Dettol while Betadine can apply

a  product  availability  strategy.  Then  for  the  game  value  between  Antis  against

Detoll is 13, while the game value between Antis and Betadine is 22, and for the

game value between Detoll and Betadine is 22.

Keywords: Antiseptic Fluid, Optimal Strategy, Marketing Strategy, Game Theory


