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ABSTRAK 

PRIMASARI HERNANDA, 1342010062, Dampak Sosialisasi Pasar Modal 

Dalam Meningkatkan Minat Mahasiswa Membuka Akun Saham Pada 

Galeri Investasi FISIP UPN “Veteran” Jatim (Studi Kasus Mahasiswa dan 

Dosen UPN “VETERAN” JAWA TIMUR, BEI Kantor Perwakilan 

Surabaya, MNC Securities Cabang Surabaya) 

Pasar modal merupakan suatu alternatif investasi  dan mempunyai peranan 

penting dalam pembangunan ekonomi di Indonesia. Bursa Efek Indonesia (BEI) 

selaku pengelola perdagangan efek, melakukan upaya-upaya untuk meningkatkan 

investasi masyarakat. Salah satu programnya adalah dengan mendirikan Galeri 

Investasi BEI di beberapa Perguruan Tinggi Indonesia. Tujuan utama dalam 

penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mengetahui dampak sosialisasi pasar 

modal dalam meningkatkan minat mahasiswa membuka akun saham pada Galeri 

Investasi FISIP UPN “Veteran” Jatim. 

Metode yang digunakan adalah analisis deskriptif interaktif yang 

merupakan bagian dari penelitian kualitatif. Sedangkan pengumpulan data primer 

yang dilakukan adalah dengan melakukan observasi, wawancara, dokumentasi 

dan triangulasi  melalui responden yang berjumlah 15 orang.  

Dari hasil analisis yang dilakukan dalam penelitian ini ditemukan bahwa 

serangkaian kegiatan sosialisasi yang telah dilakukan oleh Galeri Investasi FISIP 

UPN “Veteran” Jatim ternyata memiliki dampak pada minat mahasiswa untuk 

membuka akun saham dan kegiatan-kegiatan tersebut dinilai sudah sesuai dengan 

program-program yang sudah dicanangkan oleh BEI. Pencapaian nilai transaksi 

dan pembukaan akun yang dirasa belum mencapai target, disebabkan oleh 

minimnya pengetahuan mahasiswa terkait pentingnya memahami proses 

pembukaan akun dan jumlah minimum investasi.  

 

 

Kata kunci: sosialisasi, pasar modal, investasi saham, galeri investasi, Bursa 

Efek Indonesia (BEI) 
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ABSTRACT 

PRIMASARI HERNANDA, 1342010062, The impact of capital market 

Socialization in increasing Student interest in the stock account opening At the 

Investment Galerry FISIP UPN "Veteran" Jatim (case studies of students and 

professors UPN "VETERAN" of East Java, Surabaya representative office 

BEI, MNC Securities Surabaya Branch) 

 The capital market is an alternative investment and have an important 

role in economic development in Indonesia. Indonesia Stock Exchange (IDX) as 

the provider of thetrade effect, do the efforts to improve the investment 

community. One of the program is to establish aIDX Investment Gallery in several 

Indonesia University. The main aim in this study is to analyze and find the impact 

of capital market socialization in increasing student interest in the stock account 

opening of Investment Gallery FISIPUPN "Veteran" of East Java. 

 The method used is the descriptive interactive model of analysis, which is 

part of the qualitative research. While the primary data collection is done by 

doing observation, interviews, documentation and triangulation through the 

speakers that add up to 15 people. 

 From the results of the analysis conducted in this study it was found that 

the series of activities of socialization has been done by the Investment Galerry 

UPN "Veteran" East Java turned out to have an impact on students interestto 

open stock account and these activities are assessed is in compliance with the 

programs already established by IDX. Achievement of the value of the transaction 

and the opening of an account where the target has not yet reached, caused by 

lack of knowledge of the associated students for understanding theimportance of 

account openingprocessand the minimum investment amount. 

 

 

Key words: socialization, capital markets, stock investment, investment gallery, 

Indonesia Stock Exchange (IDX) 

 

 

 

 


