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ABSTRAKSI 

WIDYA HANGGRAENY, 1242010011, STRATEGI BISNIS USAHA 
WARUNG SOTO MADURA ( Studi Kasus Pada Warung Soto Madura “Khoirul” di 
Juanda Sidoarjo), 2017, Budi Prabowo, S.Sos, MM.  

 Penelitian ini berbentuk penelitian kualitatif, bertujuan untuk mengetahui 
strategi bisnis yang dilakukan oleh Bapak Khoirul selaku pemilik Warung Soto 
Madura “Khoirul”. Strategi bisnis ini mempunyai susunan struktur organisasi bisnis 
antara lain strategi produksi, strategi keuangan, strategi manajemen sumber daya 
manusia dan strategi pemasaran. Dengan hal tersebut pada strategi bisnis usaha 
Warung Soto Madura “Khoirul” dapat melakukan konsep penjualan agar bisa 
mencapai suatu tujuan untuk mendapatkan laba atau profit. 

 Metode penelitian ini adalah pemilik, karyawan, dan konsumen pada Warung 
Soto Madura “Khoirul”. Sampel penelitian ini menggunakan teknik purposive 
sampling dengan pertimbangan dan tujuan tertentu yakni konsumen pria/wanita 
(semua usia), karyawan dan pemilik. Metode penelitian yang digunakan untuk 
menganalisis adalah analisis SWOT. 

 Berdasarkan hasil penelitian pada perhitungan analisis SWOT, IFAS dan 
EFAS menunjukkan bahwa faktor-faktor untuk peluang mempunyai skor 1,91 dan 
faktor ancaman 1,54. Sedangkan untuk kekuatan internal 1,93 dan kelemahan 0,8.  
Maka diketahui nilai kekuatan diatas nilai kelemahan selisih (+) 1,13 dan nilai 
peluang diatas nilai ancaman selisih (-) 0.37. Sehingga hasil penelitian ini dapat 
disimpulkan bahwa Warung Soto Madura “Khoirul” berada di kuadran 1 (satu) yaitu 
dimana situasi ini sangat menguntungkan Warung Soto Madura “Khoirul” memiliki 
peluang dan kekuatan sehingga dapat memanfaatkan peluang yang ada.  

 

Kata Kunci :  Strategi Bisnis, Analisis SWOT, IFAS, EFAS 
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ABSTRACTION 

WIDYA HANGGRAENY, 1242010011, BUSINESS STRATEGY SOTO 

MADURA “KHOIRUL” STALL ( Case Study Of Soto Madura “Khoirul” Stall 

At Juanda Sidoarjo ), 2017, Budi Prabowo, S.Sos, MM. 

 This research is qualitative, aiming to know business strategy done by Mr. 
Khoirul as the owner of Soto Madura “Khoirul”.this business strategy has the 
structure of business organization such as production strategy, financial strategy, 
human resource management strategy, and marketing strategy. With that matter on 
business strategy business soto madura “khoirul” can do the concept of sales in order 
to achieve a goal to the profit. 

 This research method is the owners, employees and consumers as Soto 

Madura “Khoirul” stall. The sample of this research use purposive sampling 

technique with consideration and certain purpose that is consumer of man/woman (all 

age), employee and owner. Research method used to analyze is SWOT. 

 Based on the results of the calculation of SWOT analisis, IFAS and EFAS 

showed that factors for opportunity scored 1,91 threat factor 1,54. While for internal 

strength 1,93 and internal weakness 0,8. Then the value of strength above of 

weakness of the difference (+) 1,13 and the value of opportunity above the threat 

value 0,37. So the result of this research can be concluded that soto madura “khoirul” 

stall is in quadrant 1 (one) that is where this situation is very profitable Soto Madura 

“Khoirul” have the ooportunty and power so as to exploit the opportunies the exist. 

 

Keywords : Business Strategy, SWOT Analysis, IFAS, EFAS 

 


