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LAMPIRAN 2 

 

Lampiran Tabulasi Data Jawaban Responden 

 

 Brand Ambassador 
(X1) 

 

Tota 

l 

Brand Image 
(X2) 

 

Tota 

l 

Electonic Word of Month 
(Z) 

 

Tota 

l 

Minat Beli (Y) 
 

Tota 

l  

no 
X1 X2 X3 X4 X5 X1 X2 X3 Z1 Z2 Z3 Z4 Z5 Z6 

Y 
1 

Y 
2 

Y 
3 

Y 
4 

1 4 4 5 5 4 22 4 4 5 13 5 5 4 4 4 4 26 5 5 4 4 18 

2 4 5 5 4 3 21 4 4 4 12 3 3 4 4 5 5 24 5 5 4 4 18 

3 4 5 4 4 4 21 5 5 4 14 4 4 4 4 5 5 26 4 4 3 3 14 

4 4 3 4 4 4 19 5 5 4 14 4 4 5 5 4 4 26 4 3 4 4 15 

5 4 5 5 5 4 23 4 4 5 13 5 4 4 4 4 4 25 5 5 5 4 19 

6 4 4 4 5 5 22 5 4 4 13 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 5 17 

7 4 4 3 4 4 19 4 5 5 14 4 4 4 5 5 4 26 4 4 5 4 17 

8 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 4 19 

9 5 5 5 5 4 24 4 4 4 12 5 5 5 4 4 4 27 5 4 4 4 17 

10 3 2 3 3 3 14 2 2 2 6 1 1 1 1 2 2 8 3 3 3 3 12 

11 3 4 5 5 5 22 4 4 4 12 5 4 4 5 5 5 28 4 4 4 4 16 

12 4 5 4 4 4 21 4 5 5 14 5 4 4 4 5 4 26 4 4 5 4 17 

13 5 5 5 4 4 23 4 5 5 14 5 4 5 4 5 5 28 5 4 5 5 19 

14 5 5 4 3 4 21 4 4 5 13 5 5 5 4 4 4 27 4 5 5 4 18 

15 5 5 5 4 4 23 4 5 5 14 5 4 4 4 4 5 26 5 5 4 4 18 

16 4 4 5 5 5 23 4 4 5 13 5 4 5 5 4 4 27 5 4 5 4 18 

17 2 1 1 1 2 7 3 3 3 9 2 2 3 3 3 3 16 2 2 2 1 7 
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18 4 4 4 4 5 21 5 5 4 14 4 4 4 5 5 5 27 4 4 4 4 16 

19 5 5 5 5 5 25 5 4 4 13 4 4 4 5 5 5 27 4 4 4 4 16 

20 3 2 2 1 1 9 2 2 2 6 3 3 3 2 3 3 17 3 2 2 2 9 

21 5 5 5 5 4 24 4 5 5 14 5 5 4 4 4 4 26 5 5 5 5 20 

22 4 4 5 5 5 23 4 4 4 12 4 5 5 5 5 5 29 4 4 4 5 17 

23 5 5 5 5 5 25 5 4 4 13 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 4 17 

24 4 5 5 5 4 23 4 4 4 12 4 5 5 5 5 4 28 4 4 4 4 16 

25 5 5 5 4 4 23 4 4 5 13 5 5 4 4 4 5 27 5 5 4 4 18 

26 4 5 4 5 4 22 5 4 5 14 5 5 5 4 4 4 27 5 5 5 5 20 

27 5 4 5 4 5 23 4 5 5 14 5 5 4 4 4 4 26 5 5 5 4 19 

28 4 5 4 4 5 22 5 5 5 15 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 4 17 

29 4 5 4 5 5 23 5 5 5 15 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 5 20 

30 4 5 5 5 5 24 5 4 4 13 4 4 5 4 5 4 26 5 4 5 4 18 

31 4 4 5 5 5 23 4 4 4 12 3 4 3 4 4 5 23 5 4 4 4 17 

32 5 5 5 4 4 23 4 3 3 10 3 4 4 4 4 3 22 3 3 4 4 14 

33 5 4 4 4 5 22 5 5 4 14 4 4 5 5 5 5 28 5 4 4 4 17 

34 3 4 4 4 3 18 3 3 4 10 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 16 

35 4 5 4 3 3 19 3 4 5 12 5 5 4 4 4 4 26 4 3 4 4 15 

36 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 5 4 4 4 5 5 27 5 5 4 4 18 

37 4 5 4 5 5 23 5 3 3 11 4 5 5 5 5 5 29 5 4 5 5 19 

38 4 5 4 5 4 22 5 5 3 13 3 3 4 4 4 3 21 3 4 4 4 15 

39 4 5 5 5 5 24 4 4 4 12 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 3 16 

40 3 3 4 4 4 18 3 4 5 12 5 5 5 4 4 4 27 4 3 3 4 14 

41 4 5 4 5 4 22 4 4 5 13 5 5 5 4 4 4 27 4 5 5 5 19 

42 4 5 4 4 4 21 5 5 4 14 4 4 5 5 5 5 28 5 4 3 4 16 
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43 4 5 5 5 5 24 5 4 4 13 4 4 3 4 4 4 23 4 4 5 5 18 

44 3 4 3 4 3 17 4 4 5 13 5 5 4 4 4 3 25 3 4 4 4 15 

45 4 5 4 4 4 21 4 4 5 13 5 5 4 4 4 4 26 4 4 4 4 16 

46 4 5 4 4 4 21 5 5 4 14 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 4 17 

47 1 1 2 2 3 9 2 1 1 4 1 2 2 3 3 2 13 1 1 1 2 5 

48 3 2 2 1 1 9 1 3 2 6 2 1 1 1 1 2 8 3 2 1 2 8 

49 4 5 5 5 5 24 4 4 4 12 5 5 5 4 4 4 27 4 5 5 5 19 

50 5 5 5 4 4 23 4 4 5 13 5 5 5 4 4 4 27 5 5 5 4 19 

51 4 5 5 4 4 22 4 4 5 13 4 5 4 5 4 5 27 5 5 4 4 18 

52 5 4 4 4 4 21 4 4 5 13 5 5 4 4 4 5 27 4 4 5 5 18 

53 4 5 5 4 4 22 4 5 5 14 5 5 4 4 4 5 27 4 5 5 4 18 

54 5 4 5 4 5 23 4 5 4 13 4 4 4 4 5 5 26 5 5 4 4 18 

55 4 5 5 5 4 23 4 5 5 14 5 4 4 4 5 5 27 5 5 4 4 18 

56 4 5 5 4 4 22 5 4 5 14 5 5 4 4 5 4 27 5 4 5 5 19 

57 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 5 5 4 4 4 4 26 4 5 5 5 19 

58 4 5 4 5 4 22 4 5 5 14 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 4 19 

59 4 5 5 4 3 21 4 4 4 12 3 3 4 4 5 5 24 5 5 4 4 18 

60 4 5 4 4 4 21 5 5 4 14 4 4 4 4 5 5 26 4 4 3 3 14 

61 4 3 4 4 4 19 5 5 4 14 4 4 5 5 4 4 26 4 3 4 4 15 

62 4 5 5 5 4 23 4 4 5 13 5 4 4 4 4 4 25 5 5 5 4 19 

63 4 4 4 5 5 22 5 4 4 13 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 5 17 

64 4 4 3 4 4 19 4 5 5 14 4 4 4 5 5 4 26 4 4 5 4 17 

65 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 4 19 

66 5 5 5 5 4 24 4 4 4 12 5 5 5 4 4 4 27 5 4 4 4 17 

67 4 5 4 3 3 19 3 4 5 12 5 5 4 4 4 4 26 4 3 4 4 15 
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68 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 5 4 4 4 5 5 27 5 5 4 4 18 

69 4 5 4 5 5 23 5 3 3 11 4 5 5 5 5 5 29 5 4 5 5 19 

70 4 5 4 5 4 22 5 5 3 13 3 3 4 4 4 3 21 3 4 4 4 15 

71 4 5 5 5 5 24 4 4 4 12 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 3 16 

72 3 3 4 4 4 18 3 4 5 12 5 5 5 4 4 4 27 4 3 3 4 14 

73 4 5 4 5 4 22 4 4 5 13 5 5 5 4 4 4 27 4 5 5 5 19 

74 4 5 4 4 4 21 5 5 4 14 4 4 5 5 5 5 28 5 4 3 4 16 

75 4 5 5 5 5 24 5 4 4 13 4 4 3 4 4 4 23 4 4 5 5 18 

76 5 5 5 4 4 23 4 5 5 14 5 5 4 4 4 5 27 5 5 5 5 20 

77 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 5 4 4 4 5 5 27 5 5 4 4 18 

78 5 4 4 4 5 22 5 5 4 14 4 4 4 4 4 5 25 5 5 5 4 19 

79 5 5 5 5 4 24 4 4 5 13 5 5 4 4 5 5 28 5 4 4 5 18 

80 4 5 4 5 5 23 4 5 5 14 5 4 4 5 5 5 28 4 5 4 5 18 

81 5 5 5 4 4 23 4 5 4 13 5 4 5 4 5 4 27 5 4 4 4 17 

82 5 4 5 4 5 23 4 5 4 13 4 5 5 4 4 5 27 4 5 4 5 18 

83 4 5 5 4 5 23 5 5 4 14 4 5 5 5 4 4 27 4 5 5 5 19 

84 4 5 4 5 4 22 5 5 4 14 4 4 5 5 4 4 26 4 5 5 4 18 

85 4 5 5 5 4 23 4 5 5 14 5 4 4 4 5 5 27 5 5 4 4 18 

86 4 5 5 4 4 22 5 4 5 14 5 5 4 4 5 4 27 5 4 5 5 19 

87 4 5 4 4 4 21 5 5 5 15 5 5 4 4 4 4 26 4 5 5 5 19 

88 5 5 4 5 4 23 4 5 5 14 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 4 19 

89 5 5 5 4 3 22 4 4 4 12 3 3 4 4 5 5 24 5 5 4 4 18 

90 5 5 4 4 4 22 5 5 4 14 4 4 4 4 5 5 26 4 4 3 3 14 

91 4 3 4 4 4 19 5 5 4 14 4 4 5 5 4 4 26 4 3 4 4 15 

92 4 5 5 5 4 23 4 4 5 13 5 4 4 4 4 4 25 5 5 5 4 19 
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93 5 4 4 5 5 23 5 4 4 13 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 5 17 

94 4 4 3 4 4 19 4 5 5 14 4 4 4 5 5 4 26 4 4 5 4 17 

95 5 5 4 4 4 22 5 5 5 15 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 4 19 

96 5 5 5 5 4 24 4 4 4 12 5 5 5 4 4 4 27 5 4 4 4 17 

97 4 5 4 3 3 19 3 4 5 12 5 5 4 4 4 4 26 4 3 4 4 15 

98 4 5 4 5 5 23 5 5 4 14 4 5 5 5 4 4 27 4 5 5 5 19 

99 4 5 5 4 4 22 4 4 5 13 4 5 4 5 4 5 27 5 5 4 4 18 

10 
0 

 

5 
 

4 
 

4 
 

5 
 

5 
23 

 

4 
 

4 
 

5 
13 

 

5 
 

5 
 

5 
 

5 
 

5 
 

5 
30 

 

4 
 

4 
 

5 
 

5 
18 



 

 

 

 

Lampiran 3: Uji Validitas 

 

Brand Ambassador (X1) 

 

Hasil Uji Validitas Brand Ambassador 

No 
Item 

rhitung rtabel 5% (100) Sig. Keterangan 

1 0,726 0,196 0,000 Valid 

2 0,813 0,196 0,000 Valid 

3 0,852 0,196 0,000 Valid 

4 0,857 0,196 0,000 Valid 

5 0,763 0,196 0,000 Valid 

 

Brand Image (X2) 

 

Hasil Uji Validitas Brand Image 

No 

Item 
Rhitung rtabel 5% (100) Sig. Keterangan 

1 0,769 0,196 0,000 Valid 

2 0,894 0,196 0,000 Valid 

3 0,761 0,196 0,000 Valid 

 

Electronic Word of Mouth (Z) 

 

Hasil Uji Validitas Electronic Word of Mouth 

 

No 
Item 

rhitung rtabel 5% (100) Sig. Keterangan 

1 0,760 0,196 0,000 Valid 

2 0,803 0,196 0,000 Valid 

3 0,814 0,196 0,000 Valid 

4 0,795 0,196 0,000 Valid 

5 0,751 0,196 0,000 Valid 

6 0,728 0,196 0,000 Valid 

 

 

Minat Beli (Y) 

Hasil Uji Validitas Minat Beli 

 

No 
Item 

rhitung rtabel 5% (100) Sig. Keterangan 
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1 0,760 0,196 0,000 Valid 

2 0,870 0,196 0,000 Valid 

3 0,881 0,196 0,000 Valid 

4 0,789 0,196 0,000 Valid 

 

Lampiran 4: Uji Reliabilitas 
 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

Variabel Realibilitas 
Coefficient 

Concranch 
Alpha 

Nilai 
Alpha 

Keterangan 

X1 5 Item 
Pertanyaan 

0,862 0,60 Reliabel 

X2 3 Item 
Pertanyaan 

0,731 0,60 Reliabel 

Z 6 Item 
Pertanyaan 

0,866 0,60 Reliabel 

Y 4 Item 
Pertanyaan 

0,845 0,60 Reliabel 

 

 

 

 

LAMPIRAN 5: UJI ASUMSI KLASIK 

 

1. Uji Normalitas 
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2. Uji Multikolinieritas 
 

 

 

 
Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

 Brand Ambassador ,576 1,735 
 Brand Image ,576 1,735 

 

a.Dependent Variable: Minat Beli 

 

 

 
3. Uji Heterokedastisitas 

 
 

 

4. Uji Autokorelasi 

 

Model Summaryb 

 

 
Mode 
l 

R R Square 
Adjusted 

R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Durbi 

n- 

Watso 

n 

1 ,866 
a ,750 ,745 1,312 1,980 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Brand Ambassador 
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b.Dependent Variable: Minat Beli 
 
 

Coefficientsa 

 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 
T 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) .496 ,984  .454 .651 

Brand 

Ambassador 

.479 .054 .590 8.825 .000 

Brand Image .486 .091 .357 5.342 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

 

 
 

LAMPIRAN 6: ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA 
 
 

ANOVAa 

 
Model 

Sum of 

Squares 

 
Df 

Mean 

Square 

 
F 

 
Sig. 

1 Regressio 

n 

501,006 5 100,201 56,525 .000b 

Residual 166,634 94 1,773.   

Total 667,640 99    

a. Dependent Variable: Minat_Beli 

b. Predictors: (Constant),Brand_Image*ewom, 

Ewom,Brand_Ambassador,Brand_Image,Brand_ Ambassador*ewom 
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LAMPIRAN 7: MODERATED REGRESSION ANALYSIS 
 
 

Coefficientsa 

 

 

 
Model 

 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardize 

d 

Coefficients 

 

 

 
T 

 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.298 3,273  16.961 ,693 

Brand_Ambassador .479 .054 .590 8.825 .000 

Brand_Image .486 .091 .357 5.342 .000 

Ewom .120 .060 .163 2.001 .048 

Brand_Ambassador*e 

wom 

-.018 .010 .545 2,451 .068 

Brand_Image*ewom -.022 .019 -.572 -1.135 .256 

a. Dependent Variable: Minat_Beli 
 




