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ABSTRAK 

SIKAP PEMILIH MUDA KOTA SURABAYA TERHADAP PERSONAL 

BRANDING GANJAR PRANOWO DI TIKTOK 

Vortumei Telaumbanua, NPM. 20043010121 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui arah sikap pemilih muda kota Surabaya 

terhadap personal branding Ganjar Pranowo di Tiktok. Objek dari sikap dalam 

penelitian ini adalah Tiktok @ganjarpranowo sebagai salah satu media yang 

digunakan Ganjar untuk membagun personal branding sebagai calon Presiden. 

Surabaya memiliki 53% pemilih muda yang terdaftar dalam DPT kota Surabaya 

dapat merepresentasikan jumlah pemilih mudah yakni 52% dari DPT nasional. 

Peneliti fokus melihat arah sikap pemilih muda dalam tiga aspek yakni kognitif, 

afektif, dan konatif. Metode penelitian ini adalah kuantitatif dengan pengumpulan 

data melalui kuisioner dengan 100 responden yang dipilih menggunakan teknik 

proposional random sampling serta analisis data menggunakan distribusi frekuensi. 

Hasil dari penelitian ini adalah pemilih muda memiliki respon kognitif positif 

terhadap personal branding Ganjar sebesar 77%, respon afektif sebesar 76%, dan 

respon konatif sebesar 52%. Secara kumulatif arah sikap pemilih muda kota 

Surabaya terhadap personal branding Ganjar Pranowo di Tiktok adalah sebesar 

71% yang artinya responden memiliki pengetahuan, perasaan positif dan ada rasa 

tertarik terhadap personal brading Ganjar Pranowo di Tiktok. 

Kata Kunci: Sikap, Personal Branding, Pemilih Muda 

Abstract 

This research aims to determine the direction of young voters' attitudes in Surabaya 

City towards Ganjar Pranowo's personal branding on Tiktok. The focal point of this 

study is the Tiktok account @ganjarpranowo, which serves as one of Ganjar's 

platforms for constructing personal branding as a presidential candidate. Surabaya, 

with 53% of young voters registered in the Surabaya City Electoral Roll, can be 

considered representative of the national youth voter demographic, constituting 52% 

of the national Electoral Roll. The research focuses on assessing young voters' 

attitudes in three dimensions: cognitive, affective, and conative. The research 

methodology employed is quantitative, utilizing a questionnaire for data collection 

from 100 respondents selected through proportional random sampling. Data 

analysis is conducted using frequency distribution. The findings indicate that young 

voters exhibit a positive cognitive response to Ganjar's personal branding at 77%, 

an affective response at 76%, and a conative response at 52%. Cumulatively, the 

overall direction of young voters' attitudes in Surabaya City towards Ganjar 

Pranowo's personal branding on Tiktok is 71%. This suggests that respondents 

possess knowledge, positive feelings, and an interest in Ganjar Pranowo's personal 

branding on Tiktok. 

Keywords: Attitude, Personal Branding, Young Voters 
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