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ABSTRAK
Dyah Ayu Fatmawati (20042010174), Pengaruh Brand Image dan Celebrity
Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai
Variabel Intervening
(Studi Konsumen Kopi Good Day Pada Mahasiswa FISIP UPN “Veteran” Jawa
Timur Angkatan 2020-2021)

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui apakah : 1) brand image
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 2) celebrity endorser
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 3) brand image pengaruh
signifikan terhadap minat beli, 4) celebrity endorser berpengaruh signifikan
terhadap minat beli, 5) minat beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian, 6) brand image berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
melalui minat beli, 7) celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian melalui minat beli. Jenis penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif. Populasi pada penelitian ini yaitu konsumen kopi Good Day pada
mahasiswa aktif Fakultas llmu Sosial dan Ilmu Politik UPN “Veteran” Jawa
Timur Angkatan 2020-2021. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini
menggunakan purposive sampling. Data yang diperoleh melalui penyebaran
kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik analisis pada
penelitian ini adalah menggunakan analisis SEM-PLS, path analysis, dan uji
hipotesis. Untuk membantu pengolahan dan analisis data menggunakan bantuan
program SmartPLS 4.0. Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa 1) brand
image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 2)
celebrity endorser tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap
keputusan pembelian, 3) brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli, 4) celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli, 5) minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, 6) brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian melalui minat beli, 7) celebrity endorser berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian melalui minat beli.

Kata Kunci : Brand Image, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian, Minat
Beli.



ABSTRACT
Dyah Ayu Fatmawati (20042010174), The Influence of Brand Image and
Celebrity Endorser on Purchasing Decisions Through Purchase Intention as an
Intervening Variable
(Study of Good Day Coffee Consumers among FISIP UPN "Veteran" East Java
Students Batch 2020-2021)

The purpose of this research is to find out whether: 1) brand image has a
significant influence on purchasing decisions, 2) celebrity endorsers have a
significant influence on purchasing decisions, 3) brand image has a significant
influence on purchasing interest, 4) celebrity endorsers have a significant
influence on purchasing interest, 5 ) purchasing interest has a significant
influence on purchasing decisions, 6) brand image has a significant influence on
purchasing decisions through purchasing interest, 7) celebrity endorsers have a
significant influence on purchasing decisions through purchasing interest. This
type of research is quantitative research. The population in this research is Good
Day coffee consumers among active students of the Faculty of Social and Political
Sciences, UPN "Veteran" East Java Class of 2020-2021. The sampling technique
in this research used purposive sampling. Data obtained through distributing
questionnaires with a sample size of 100 respondents. The analysis technique in
this research is using SEM-PLS analysis, path analysis, and hypothesis testing. To
help with data processing and analysis using the SmartPLS 4.0 program. The
results of this research prove that 1) brand image has a positive and significant
effect on purchasing decisions, 2) celebrity endorsers have no positive and
insignificant effect on purchasing decisions, 3) brand image has a positive and
significant effect on purchasing interest, 4) celebrity endorsers have a positive
effect and significant influence on purchasing interest, 5) purchasing interest has
a positive and significant influence on purchasing decisions, 6) brand image has a
positive and significant influence on purchasing decisions through purchasing
interest, 7) celebrity endorsers have a positive and significant influence on
purchasing decisions through purchasing interest.

Keywords: Brand Image, Celebrity Endorser, Purchase Decision, Purchase
Interest.
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