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ABSTRAK 

M RIFKI YUDHA FIRDAUS, ANALISIS DISKURSUS MADURA DALAM 

AKUN INSTAGRAM @EXPLOREMADURA. 

Akun Instagram @exploremadura adalah akun Instagram yang dibuat 

oleh sekelompok orang yang berasal dari Madura dan memiliki ketertarikan 

dibidang travelling. Akun ini memiliki keunikan tersendiri dibanding akun sejenis 

lainnya. Selain memuat informasi mengenai lokasi pariwisata, @exploremadura 

juga memuat berbagai macam keunikan budaya yang ada di pulau Madura dengan 

tujuan agar masyarakat memahami lebih dalam mengenai apa saja yang menjadikan 

Madura terlihat unik dan berbeda. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

diskursus Madura yang dibangun dalam akun Instagram @exploremadura. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitan kualitatif dengan 

pendekatan studi analisis wacana dari Teun Van Dijk. Pengumpulan data dilakukan 

dengan indepth interview kepada pengelola akun instagram @exploremadura dan 

dokumentasi dari beberapa postingan instagram yang memuat tentang pariwisata, 

kuliner, dan budaya Madura. Dengan perpaduan analisis teks, kognisi sosial, dan 

konteks sosial dari Teun Van Dijk, peneliti menyimpulkan bahwa akun instagram 

@exploremadura cukup berhasil memenuhi keinginannya untuk mengenalkan 

Madura dari segi pariwisata, budaya, dan kulinernya. 

Kata kunci : Instagram, Explore Madura, Analisis Wacana, Diskursus. 

 

ABSTRACT 

M RIFKI YUDHA FIRDAUS, DISCOURSE ANALYSIS OF MADURA ON 

@EXPLOREMADURA INSTAGRAM ACCOUNT. 

Instagram account @exploremadura is an account created by a group 

of people who are from Madura and have an interest in traveling. This account is 

unique compared to other similar accounts. In addition to containing information 

about the location of tourism, @exploremadura also contains various kinds of 

cultural uniqueness that exist on the island of Madura with the aim that people 

understand more about what makes Madura look unique and different. This 

research aims to find out the Madura discourse that was built on the 

@exploremadura Instagram account. The research method used in this study is 

qualitative research with a discourse analysis study approach from Teun Van Dijk. 

Data collection is carried out by in-depth interviews with managers of Instagram 

accounts @exploremadura and documentation of several Instagram posts that 

contain tourism, culinary, and Madurese culture. With a blend of text analysis, 

social cognition, and the social context of Teun Van Dijk, the researchers concluded 

that the @exploremadura Instagram account was successful in fulfilling its desire 

to introduce Madura from its tourism, cultural and culinary aspects. 

Keywords: Instagram, Explore Madura, Discourse Analysis, Discourse. 


