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ABSTRAK 

 

Vida Irwantono, Objektivitas Pemberitaan Kecurangan Pemilihan 

Presiden 2019 Pada Media Online Tempo.co. Tujuan penelitian ini adalah 

mengetahui objektivitas pemberitaan kecurangan Pemilihan Presiden Tahun 2019 

pada media online Tempo.co edisi 20 April hingga 20 Mei 2019.  

Metode penelitian yang digunakan adalah analisis isi yang bersifat 

kuantitatif, objektifitas pemberitaan di uji dan di analisis sesuai dengan 

kategorisasi-kategorisasi objektivitas pemberitaan. 

Pemberitaan Kecurangan Pemilihan Presiden 2019 Pada Media Online 

Tempo.co dari Analisa data yang sudah dilakukan peneliti menilai jika tingkat 

objektivitas Tempo.co tinggi.  Namun dalam kategori ketidakberpihakan, 

ditemukan jika pemberitaan ini melakukan pelanggaran yaitu lebih banyak 

memberitakan yang bersumber dari kubu 02. 

Kata Kunci : Objektifitas, berita, Analisis Isi. Kecurangan Pemilihan 

Presiden 2019, Media Online, Tempo.Co 

 

ABSTRACT 

 

Vida Irwantono, Objectivity of 2019 Presidential Election Cheating on 

Media Online Tempo.co. The purpose of this study is to know the objectivity of 

fraudulent reporting of the Presidential Election in 2019 on Tempo.co online 

media edition of April 20 to May 20, 2019. 

The research method used is quantitative content analysis, the objective 

objectivity is tested and analyzed according to the categorization of news 

objectivity. 

Reporting on Presidential Election Fraud 2019 in Tempo.co Online Media 

from Data analysis conducted by researchers assessing if Tempo.co's level of 

objectivity is high. However, in the category of impartiality, it was found that this 

reporting violated the issue of reporting more from the faction 02. 

Keywords: Objectivity, news, Content Analysis. Cheating 2019 Presidential 

Election, Online Media, Tempo.Co 


