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ABSTRAK 

IZZATI BARIL HAQ. 1443010088. HENNA SEBAGAI KOMUNIKASI IDENTITAS 

BUDAYA (Studi Fenomenologi Pemahaman Laki-laki Pengguna Henna Terhadap 

Makna Henna bagi Laki-laki di Kampung Arab Surabaya). 

 Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pemahaman laki-laki 

pengguna henna terhadap makna henna bagi laki-laki di Kampung Arab Surabaya. Yang 

dihubungkan dengan teori konstruksi sosial Berger dan Luckmann, serta empat tahap 

pembentukan identitas yaitu, Personal Layer, Enacment Layer, Relational, dan Communal. 

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kualitatif, dan data 

dalam penelitian ini diperoleh melalui teknik wawancara in depth interview dengan 

informan yang memenuhi kriteria. Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah bahwa 

seluruh informan telah mengalami empat tahap pembentukan identitas sebagai seorang 

pengguna henna dan henna dimaknai sebagai seni. 

 Kata kunci : Fenomenologi, Identitas Budaya, Henna, Kampung Arab. 

ABSTRACT 

IZZATI BARIL HAQ. 1443010088. IDENTITY CULTURE COMMUNICATION OF 

HENNA (Phenomenology  Studies about the men's understanding who wear henna 

about henna's meaning for the men who live in Kampung Arab Surabaya ) 

  

 This study was purposed to find out how was the men's understanding who wear 

henna about henna's meaning for the men who live in Kampung Arab Surabaya. Social 

construction theory by Berger & Luckmann and four stages of identity forming theory which 

are Personal Layer, Enacment Layer, Relational, and Communal, were connected to this 

study. 

 The method used in this study was qualitative method, and the data in this study was 

obtained through in depth interview with informants who were according to the criteria. The 

conclusion from this study explained that all the informants had experienced four stage of 

identity forming and henna was interpreted as an art. 

 

 Keyword : Phenomenology. Identity Culture. Henna art. Kampung Arab Surabaya. 
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