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ABSTRAK 

 

Wisata Alas Prambon yang berada di Dusun Ngingas, Desa Simpang 

Kecamatan Prambon Kabupaten Sidoarjo memiliki potensi sebagai wisata edukasi 

alam di Kabupaten Sidoarjo, dengan latarbelakang alam dan nuansa pedesaan 

tentunya sangat mendukung kegiatan yang dilakukan. Wisata Alas Prambon 

memiliki program outbound dan edukasi alam sebagai kegiatan dalam mengasah 

mental dan karakter pengunjung serta sebagai media edukasi secara langsung. 

Branding Wisata Alas Prambon ini lebih menekankan pada strategi 

penelitian kualitatif. Melalui wawancara serta observasi dapat diketahui variabel-

variabel yang diteliti. Data kualitatif tersebut didukung dengan literatur untuk 

memperoleh perspektif baru antar variabel. Serta menganalisis kegiatan tersebut 

menggunakan analisis TOWS matrix untuk mengidentifikasi berbagai faktor 

internal maupun external dalam merumuskan strategi untuk mencapai tujuan 

perancangan dan analisis 5W+1H sebagai cara mengumpulkan data dan 

menganalisa permasalahan yang ada sehingga mendapatkan solusi yang tepat 

untuk mengatasi permasalahan tersebut. 

Konsep dalam perancangan branding Wisata Alas Prambon fokus pada 

pengembangan keyword yakni menciptakan wisata edukasi alam dengan 

memberikan pengalaman bagi pengunjung. sehingga secara keyvisual baik 

ilustrasi, warna dan elemen lain serta konsep material yang dipakai akan 

terintegrasi sesuai keyword yang dimiliki. Elemen-elemen yang digunakan dalam 

studi visual ini diambil dari acuan yang sudah ada di Wisata Alas Prambon 

sehingga akan memunculkan karakter Wisata Alas Prambon itu sendiri. 

Perancangan ini diharapkan Wisata Alas Prambon memiliki citra yang 

berkarakter sehingga dapat berkembang menjadi wisata edukasi alam yang baik 

dan dikenal masyarakat. Serta dibuat sesuai tujuan Wisata Alas Prambon yakni 

sebagai wisata edukasi alam. Diharapkan perancangan ini dapat mencakup segala 

aspek yang dibutuhkan dalam branding Wisata Alas Prambon. 

 

Kata Kunci : Branding, Edukasi, Alam, Outbound, Alas Prambon, Sidoarjo. 
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ABSTRACT 

 

Alas Prambon tourism located in Dusun Ngingas, Simpang Village, 

Prambon Sub-district, Sidoarjo Regency has potential as a natural education tour 

in Sidoarjo regency, with natural background and rural feel of course very 

supportive of the activities undertaken. Alas Prambon tourism has outbound and 

nature education programs as activities in sharpening the mental and character 

of visitors as well as educational media directly. 

Branding Alas Prambon tourism is more emphasis on qualitative research 

strategies. Through interviews and observations can be known variables studied. 

The qualitative data is supported by the literature to gain new perspectives 

between variables. As well as analyzing these activities using TOWS matrix 

analysis to identify various internal and external factors in formulating strategies 

to achieve design goals and 5W 1H analysis as a way of collecting data and 

analyzing existing problems so as to get the right solution to overcome the 

problem. 

The concept in designing branding Alas Prambon Tourism focus on the 

development of keywords that create a natural education tour by providing 

experience for visitors. so that the keyvisual illustrations, colors and other 

elements as well as the concept of materials used will be integrated according to 

the keyword owned. The elements used in this visual study are taken from the 

existing guidance in Alas Prambon Tour that will bring the character of Alas 

Prambon Tour itself.  

The design is expected Tourism Alas Prambon has a characteristic image 

that can develop into a good natural education tourism and known to the public. 

And made according to the purpose of Tourism Alas Prambon as a natural 

education tour. It is expected that this design can cover all aspects needed in Alas 

Prambon Tourism branding. 

 

Keywords: Branding, Education, Nature, Outbound, Alas Prambon, Sidoarjo 

 

 


	cover

