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ABSTRACT 

TikTok social media users in Indonesia have reached 99 million users and are ranked 

as the second largest number of users in the world. In Indonesia, the largest number 

of TikTok users come from the age range of 18 years to 24 years for men and women. 

Where this age is the Adolescent phase. Teenagers is a transition period from 

childhood to adulthood. Teenagers have various aspects inherent in them, starting 

from unstable emotional states, high enthusiasm for creating work, and a strong 

desire to exist and be recognized by others, especially in their environment. 

Teenagers is the age where teenagers are looking for self-identity. That's why Tiktok 

has become a medium for teenagers to channel their creativity. The aim of this 

research is to explain the formation of the virtual identity of teenage Tiktok users in 

Surabaya through Tiktok social media. The theoretical basis used is Manuel Castel's 

identity theory, Stuart Hall's theory. This study used descriptive qualitative method. 

The results of this research found that when uploading content on TikTok, teenagers 

already have a concept that they will use. The influence of the surrounding 

environment is one of the factors that influences teenagers in forming their self-

identity. One indicator that shows the existence of an informant is the number of likes, 

the number of viewers or the number of followers. The informants are mostly inspired 

by influencers in terms of fashion and content processing. Most of the informant's 

TikTok content contains his work and daily activities about himself. Existence is 

important for teenagers, especially on Tiktok social media. Teenagers will see their 

existence, along with their existence on Tiktok social media. 

Keywords: Tiktok, Self Identity, Teenagers  
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ABSTRAK 

Pengguna media sosial TikTok di Indonesia mencapai 99 juta pengguna dan 

menduduki peringkat kedua pengguna terbesar di dunia. Di Indonesia, pengguna 

TikTok terbanyak berasal dari rentang usia 18 tahun hingga 24 tahun untuk pria dan 

wanita. Dimana usia tersebut adalah fase Remaja. Remaja adalah masa transisi dari 

periode anak ke dewasa. Remaja memiliki berbagai aspek yang melekat pada diri 

mereka mulai dari keadaan emosi yang masih labil, semangat membuat karya yang 

tinggi, serta keinginan yang kuat untuk bisa eksis dan diakui oleh orang lain terutama 

di lingkungannya. Di usia remaja merupakan usia dimana  remaja mencari identitas 

diri. Maka dari itulah Tiktok menjadi salah satu  media remaja dalam menyalurkan 

kreatifitasnya. Tujuan penelitian ini adalah  menjelaskan terbentuknya identitas virtual 

remaja pengguna Tiktok di Surabaya melalui media sosial Tiktok. Landasan teori 

yang digunakan adalah  teori identitas manuel castel, teori stuart hall. Penelitian  ini 

menggunakan metode deskriptif kualitatif. Hasil dari penelitian ini  menemukan 

bahwa dalam mengunggah konten di Tiktok para remaja telah  mempunyai konsep 

yang akan mereka gunakan. Pengaruh lingkungan sekitar  menjadi salah satu faktor 

yang mempengaruhi remaja dalam membentuk identitas  diri. Salah satu indikator 

yang menunjukkan eksistensi informan melalui jumlah  like (suka), jumlah viewers 

(penonton) atau banyaknya follower (pengikut). Para informan kebanyakan  

terinspirasi dari para influencer dari segi fashion dan mengolah konten. Kebanyakan  

isi konten Tiktok informan berisi hasil karya maupun kesehariannya tentang dirinya 

sendiri. Eksistensi  merupakan hal yang penting bagi remaja, khususnya dalam media 

sosial  Tiktok. Remaja akan dilihat keberadaannya, seiring dengan eksistensinya  

dalam media sosial Tiktok.  

 

Kata kunci: Tiktok, Identitas Diri, Remaja 
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